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RESUMO

Capacitar os alunos para a aplicacao de seus conhecimentos no ambiente de trabalho
€ aspecto imprescindivel para o desenvolvimento social do pais, entdo, deve ser
considerado um dos pilares da estrutura de inovacdo do Brasil, pais onde o
desenvolvimento cientifico e tecnoldgico tem alcancado resultados que ainda ndo sao
capazes de produzir um forte impacto no desenvolvimento de negocios. Dessa forma,
0 objetivo da dissertacéo foi desenvolver um material didatico para disseminacao do
conhecimento em propriedade intelectual e empreendedorismo para os alunos do
ensino médio da Escola Estadual de Educacao Profissional Leonel de Moura Brizola.
Na metodologia, a fim de garantir a qualidade na elaboracdo do material didatico,
optou-se por realizar uma pesquisa exploratoria e descritiva. Foi realizada uma busca
de anterioridade no Google livros e na Plataforma CAPES como garantia de um
produto inovador. Portanto, o material didatico desenvolvido tem como propadsito suprir
uma lacuna significativa na educacdo profissional, proporcionando aos alunos
ferramentas indispensaveis para proteger suas criacdes e transformar ideias em

empreendimentos viaveis.

Palavras-chaves: Propriedade Intelectual na Educacao; Empreendedorismo; Material
Didatico.



LOPES, Maria Marcia Ferreira. DA INVENCAO A INOVACAO: COMO PROMOVER
O EMPREENDEDORISMO NAS ESCOLAS PROFISSIONALIZANTES NO ESTADO
DO CEARA. 2024. 75. (Mestrado em Propriedade Intelectual e Transferéncia de

Tecnologia para Inovacéo) — Instituto Federal do Ceard, Fortaleza, 2024.

ABSTRACT

Training students to apply their knowledge in the workplace is a mandatory aspect for
the country's social development, therefore, it must be considered one of the pillars of
Brazil's innovation structure, a country where scientific and technological development
has results that have not yet been achieved. are capable of producing a strong impact
on business development. Thus, the objective of the dissertation was to develop
teaching material to disseminate knowledge in intellectual property and
entrepreneurship for high school students at the Leonel de Moura Brizola State School
of Professional Education. In the methodology, in order to guarantee the quality in the
preparation of teaching material, it was decided to carry out exploratory and descriptive
research. A previous search was carried out on Google books and the CAPES Platform
to guarantee an innovative product. Therefore, the teaching material developed aims
to create a significant gap in professional education, providing students with

indispensable tools to protect their actions and transform ideas into viable ventures.

Keywords: Intellectual Property in Education; Entrepreneurship; Teaching Material.
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1 APRESENTACAO

A motivacao para a elaboracdo de um livro didatico sobre empreendedorismo
e inovacao voltado para escolas profissionalizantes, surgiu a partir da organizacao do
Hackathon NASA Space Apps Challenge em Fortaleza, que reuniu jovens, dos quais
90% eram estudantes de escolas profissionalizantes. Esse evento evidenciou a
necessidade de uma educacédo voltada para o empreendedorismo e a inovacao,
especialmente no contexto das escolas técnicas.

Além disso, o proprio Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI)
reconheceu a importancia de disseminar o conhecimento sobre Propriedade Industrial
(PI) nas escolas. Em 2022, o INPI lancou uma premiacéo destinada a professores e
gestores da educacdo infantii ao ensino médio profissionalizante, dividida nas
categorias Criatividade, Cidadania, Tecnologia, Planeta e Negdcios. O objetivo dessa
premiacdo era incentivar iniciativas que promovessem a conscientizacdo sobre a
relevancia da Pl na vida cotidiana, destacando as oportunidades, desafios e
responsabilidades dos individuos, seja como inventores, empreendedores ou
consumidores.

Ainda em 2022, o tema do Dia Mundial da Propriedade Intelectual foi "Os jovens
qgue criam inovacdes por um futuro melhor", reforcando a importancia de capacitar a
nova geracgao para enfrentar os desafios do mundo contemporaneo por meio da
inovagdo e da criatividade. Nesse contexto, o INPl se tornou um importante
demandante para o desenvolvimento deste livro didatico voltado a capacitacdo dos
jovens, de modo a prepara-los para uma atuacdo mais qualificada no mercado de

trabalho.



2 INTRODUCAO

O ensino profissionalizante exerce fungéo fundamental no desenvolvimento da
economia de paises emergentes como o0 Brasil. Segundo Oliveira (2013) a
necessidade de produzir mao de obra qualificada com rapidez e exceléncia para
atender as necessidades de diversos setores tem resultado em uma grande demanda
por egressos de cursos profissionalizantes. Eles sdo procurados seja para o primeiro
emprego ou para o desempenho das fungdes atuais com mais eficiéncia. Marcarini et
al (2003) destacam que o desenvolvimento do empreendedorismo inicia na educagéo
e continua por todos as areas. E necessario preparar pessoas com maior autonomia,
criatividade e capacidade de lideranca.

O empreendedorismo é um tema muito discutido nas escolas técnicas e
universidades, e esse crescimento ocorreu especialmente no Brasil, porém, o ensino
do empreendedorismo no ensino técnico e superior ainda carece de mais pesquisas
(Rocha & Freitas, 2014).

Por esta razdo, Lopes (2010) define a educacdo para o empreendedorismo
COMO um processo ativo que abrange o avivar da consciéncia e uma reflexao profunda
que pode traduzir o conhecimento tedrico e empirico em resultados. Essas
modificacdes requerem movimentos que acompanhem a sociedade porgue ela ndo é
um mundo isolado. A missdo da escola é educar para a sociedade e a cidadania
global.

Capacitar os alunos para a aplicacao de seus conhecimentos no ambiente de
trabalho é aspecto imprescindivel para o desenvolvimento social do pais, entdo, deve
ser considerado um dos pilares da estrutura de inovacdo do Brasil, pais onde o
desenvolvimento cientifico e tecnoldgico tem alcancado resultados que ainda ndo séo
capazes de produzir um forte impacto no desenvolvimento de negdcios (Cavalcanti;
Bemfica, 2019).

A inovagao “é um componente essencial do desenvolvimento econémico que
encontra no setor produtivo um espaco referencial para se expressar” (Caron, 2007).
Assim, nos cursos técnicos, além de estimular o empreendedorismo, também capacita
mao de obra para o setor produtivo, sendo a inovacéo condi¢ao indispensavel para
uma formacé&o apropriada para o setor produtivo.

As pessoas devem entender como o sistema de propriedade intelectual protege



as criagdes do espirito humano e as transforma em propriedade privada. Dessa forma,
se 0 conhecimento da propriedade intelectual for efetivo, tem o potencial de levar os
alunos a liberar sua criatividade, sonhos e imaginacao, resultando em produtos e
servicos reais e diferenciados (Marques; Araujo; Teles, 2020).

Os direitos de propriedade intelectual, conforme definidos pela Organizacao
Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI), correspondem a um grupo de direitos
relativos, incluindo obras literarias, artisticas e cientificas em todos os campos da
atuacdo humana, bem como invencdes, desenhos e modelos industriais, marcas
industriais, comerciais e de servigcos (OMPI, 2021).

A relagdo entre empreendedorismo e propriedade intelectual fica evidente
guando ocorrem oportunidades. Os empreendedores, sejam eles empresas ou
pessoas fisicas, possuem a capacidade de aproveitar, descobrir e criar oportunidades
(Sarasvanthy et al., 2003), dentre diversos aspectos, podemos destacar as redes
sociais, a familia e a educacao (Shane; Eckhardt, 2010), que pode derivar em novos
produtos, servigos, matérias-primas e métodos organizacionais (Cassons, 1982).

Assim sendo, esta pesquisa tem como objetivo geral desenvolver um material
didatico para disseminacdo do conhecimento em propriedade intelectual e
empreendedorismo para os alunos do ensino médio da Escola Estadual de Educacéo
Profissional Leonel de Moura Brizola.



3 JUSTIFICATIVA

3.1.1 Lacuna preenchida pelo TCC

A introducdo da cultura de propriedade intelectual nas escolas
profissionalizantes representa um alicerce para o desenvolvimento econémico.
Este enfoque visa despertar nos jovens o potencial da inovacao, estimulando
a criatividade e instigando a busca por conhecimento. A pesquisa propde uma
abordagem no nivel médio para impulsionar a compreensédo e a aplicacao da
propriedade intelectual, alinhada ao avanco tecnologico e desenvolvimento
regional.

Ao direcionar estratégias de disseminacdo e aplicabilidade do
conhecimento cientifico, busca-se integrar a propriedade intelectual nos
processos educacionais, promovendo ndo apenas a formacgéo técnica, mas
também preparando os alunos para as demandas do mercado. Essa iniciativa
estratégica tem o potencial de gerar amplos impactos, promovendo uma
cultura de protecdo e inovacdo desde as etapas iniciais da formacao
profissional.

O livro € destinado a alunos do ensino médio de escolas de ensino
profissionalizante, com o objetivo de incentiva-los a empreender. Acredita-se
gue seja viavel, tendo em vista o ineditismo da ideia, percebida por meio de

analise da concorréncia, através de uma busca de anterioridade.

3.1.2 Aderéncia ao PROFNIT

10

Trata-se de material didatico com conteddo voltado para propriedade

intelectual vinculado ao direito autoral.

3.1.3 Impacto

Percebe-se a caréncia desse tema nas escolas profissionalizantes, pois néo

existem disciplinas que englobam assuntos como propriedade intelectual

e

empreendedorismo. Visto que muitos alunos tém uma ideia, mas ndo sabem como

transformé-la em um produto inovador e nem sequer, como realizar a comercializacao
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do mesmo. Nesse sentido, é de fundamental importancia aliar o conhecimento da
propriedade intelectual e o empreendedorismo para proporcionar uma cultura
empreendedora entre os jovens. Sendo assim, para expandir o conhecimento nesse

assunto o demandante desse Projeto € o Instituto Nacional de Propriedade Industrial.

3.1.4 Aplicabilidade

O produto tera alta aplicabilidade devido a auséncia de material didatico
envolvendo concomitantemente propriedade intelectual e empreendedorismo.
Entende-se que é um tema de muita relevancia para a economia e para a educacao,
por desenvolver e estimular competéncias e habilidades direcionadas a propriedade
intelectual e ao empreendedorismo. Sendo assim, de alta replicabilidade por abordar

de forma didatica o assunto para os jovens.

3.1.5 Inovacéo

Possui alto teor inovativo, pois existe caréncia de material didatico voltado para

jovens abordando concomitantemente propriedade intelectual e empreendedorismo.

3.1.6 Complexidade

Tema possui alta complexidade, o material didatico aborda uma multiplicidade
de conhecimentos de propriedade intelectual e empreendedorismo voltados para

alunos de escolas profissionalizantes.
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4 OBJETIVOS

4.1 OBJETIVO GERAL

Desenvolver um material didatico para disseminacdo do conhecimento em
propriedade intelectual e empreendedorismo para os alunos do ensino médio da

Escola Estadual de Educacéo Profissional Leonel de Moura Brizola.

4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) ldentificar a relevancia do uso da propriedade intelectual e empreendedorismo
na escola profissionalizante por meio da revisao bibliogréfica.

b) Analisar se os conteudos em propriedade intelectual sdo abordados nas
ementas das disciplinas do ensino meédio profissionalizante da Escola Estadual
de Educacéo Profissional Leonel de Moura Brizola.

c) Realizar um workshop como ferramenta de ensino do empreendedorismo e
propriedade intelectual aos alunos participantes.

d) Elaborar um produto tecnoldgico (Livro) sobre propriedade intelectual e
empreendedorismo a ser aplicado na Escola Estadual de Educacao

Profissional Leonel de Moura Brizola.
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5 REFERENCIAL TEORICO

5.1 ENSINO PROFISSIONALIZANTE NO CEARA

Na realidade brasileira, a educacao profissional € uma importante modalidade
de ensino voltada para jovens e adultos em busca de formacao técnica e cientifica.
Seu objetivo é preparar profissionais de nivel médio, técnico e tecnoldgico para
atuarem no mercado de trabalho. Essa forma de educacdo pode ser oferecida de
forma paralela ao ensino médio ou integrada, apds a conclusdo do ensino
fundamental, médio ou superior. De acordo com a Lei de Diretrizes e Bases da
Educacao Nacional (LDB), ela engloba diferentes tipos de formacéo, como a inicial e
continuada, a técnica de nivel médio e a tecnoldgica de graduacao e pos-graduacao
(Brasil, 1996).

A implementacdo das Escolas Estaduais de Educacédo Profissional (EEEP'Ss),
baseada na Lei n°® 11.741 Lei N° 11.741, de 16 de julho De 2008, que trouxe
modificagcdes na Lei de Diretrizes e Bases da Educagao. De acordo com a Secretaria
Estadual de Educacéo, essa iniciativa foi adotada como estratégia para integrar o
ensino médio a formacao profissional de nivel técnico, proporcionando aos jovens
cearenses uma educacdo em tempo integral. O objetivo era prepara-los para o
mercado de trabalho e aumentar suas chances de ingresso nas instituicdes de ensino
superior (Brasil, 2008).

Em meio a outras iniciativas de politicas educacionais que buscam superar as
dificuldades enfrentadas, o estado do Ceard tem se destacado ao enfatizar a
importancia da educacéo profissionalizante. Essa énfase se da através das Escolas
Estaduais de Educacédo Profissional (EEEP), um projeto que teve inicio em 2008 e
que ja resultou na criacdo de 116 EEEP em todo o estado. Essas escolas atendem
mais de cinquenta mil alunos e oferecem mais de 50 cursos técnicos. A construgéo,
manutencao e funcionamento das escolas séo realizados através de uma parceria
entre os governos federal e estadual (SEDUC, 2015).

De acordo com Martins (2012), a escola de ensino técnico e profissionalizante
de ensino médio no Brasil € considerada uma das principais ferramentas para
transformar a mentalidade das pessoas. Além disso, essa modalidade de ensino é
vista como uma maneira de desenvolver as habilidades pessoais dos jovens,

proporcionar interacdo com outras pessoas, facilitar a insercdo no mercado de
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trabalho e melhorar o desempenho nas disciplinas regulares (Araujo; Chein; Pinto,
2014). No Quadro 1 estdo apresentados os cursos profissionais ofertados pelas
EEEP’s.

Quadro 1 - Cursos profissionais ofertados pelas EEEP’s

Eixos Cursos

Enfermagem, Estética, Massoterapia, Meio Ambiente, Nutricédo e

Ambiente e Satde Dietética, Saude Bucal.

Controle e Processos Automacéo Industrial, Eletromecénica, Eletrotécnica, Manutencéo
Industriais Automotiva, Mecénica

Desenvolvimento Instrucd@o de Libras — Experimental, Secretaria Escolar, Traducao e
Educacional e Social Interpretacdo de Libras.

Administracdo, Comeércio, Contabilidade, Financas, Logistica,

Gestéo e Negocios . ~ iy
9 Secretariado, Transa¢bes Imobiliarias

Informacéo e

SN Informatica, Redes de Computadores
Comunicacéo

Infraestrutura Agrimensura, Desenho de Construcéo Civil, Edificacfes, Portos

Producgéo Alimenticia Agroindustria.

Design de Interiores, Modelagem do Vestuario, Multimidia,
Paisagismo, Producao de Audio e Video, Producdo de Moda,
Regéncia

Producéo Cultural e
Design

Biotecnologia, Fabricacdo Mecéanica, Mdveis, Petréleo e Gas,

Produgdo Industrial Quimica, Téxtil, Vestuario

Agricultura (Floricultura), Agronegdcio, Agropecuéria, Aquicultura,

Recursos Naturais . ; ~
Fruticultura, Mineragéo.

Seguranca Seguranca do Trabalho.

Turismo, Hospitalidade e
Lazer

Fonte: SEDUC/CE - CATALOGO NACIONAL DOS CURSOS TECNICOS - CNCT / 32 Edig&o (2014)

Eventos, Guia de Turismo, Hospedagem.

5.2 EMPREENDEDORISMO NA EDUCACAO E INOVACAO

A origem da palavra empreendedorismo é datada do século X1V, do francés
"entrepreneur”, que se refere a uma pessoa que se atreve a assumir riscos para um
novo empreendimento. Marco Polo foi considerado um dos primeiros
empreendedores pelo carater desafiador de suas atividades, que incluiam viagens,
aventuras e vendas de produtos. (Cardozo e Babosa, 2005; Zen e Fracasso, 2008;
Santiago, 2009).

O termo "Empreendedorismo" tem muitos conceitos e teorias, que permitem a

criagdo de duas correntes distintas: a primeira € a dos economistas que associam 0
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bY

empreendedorismo a inovacdo, a segunda € uma natureza comportamental que
enfatiza os fatores atitudinais na atividade de empreender, tal como, a criatividade
(Chagas, 2000).

Nesse contexto, o empreendedorismo jovem representa uma forma de
insercdo dos jovens em ocupacdo profissional e, por outro lado, € um aspecto
importante para o desenvolvimento socioecondmico do Brasil (Lima Filho, Sproesser,
Matins, 2009).

Conforme Drucker (1986) é essencial que a sociedade valorize o
empreendedorismo e ndo negligencie a educa¢do dos individuos, incentivando-os a
inovar, ser criativos e buscar constantemente o crescimento e a transformagao na
forma como percebem o valor do trabalho.

Dolabela (1999) destaca um dos motivos que explicam a diversidade de
atuacao dos empreendedores, ao afirmar que o empreendedorismo proporciona um
alto nivel de realizacdo pessoal. Ele associa a atividade empreendedora ao prazer no
trabalho. Quando alguém decide empreender, esta em busca de sua propria
autorrealizacdo, reconhecimento social e expressdo como um ser humano livre e
satisfeito com o que produz, em vez de se concentrar em atividades que nao lhe

garantem valorizacao pessoal.

A fungdo do empreendedor é reformar ou revolucionar o padréo de producao
explorando uma invencédo ou, de modo geral, um método tecnoldgico nao
experimentado para produzir um novo bem ou um bem antigo de maneira
nova, abrindo uma nova fonte de suprimento de materiais ou uma nova
comercializagdo para produtos, e organizando um novo setor (Schumpeter,
1952, p.72.).

Schumpeter (1952) constatou que aquele que atua de modo inovador
empreendedores inovadores sdo considerados o0s principais impulsionadores do
desenvolvimento econémico. Segundo o autor, pode-se afirmar que a inovacao é a
diferenciacdo do empreendedor, podendo-se até dizer que sua principal caracteristica
€ a inovacdo. Compreendendo as ideias do autor, deve-se perceber que o
comportamento e o processo da empresa produzem o crescimento da economia,

largamente divulgado e admitido pelos estudiosos.
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5.3 PROPRIEDADE INTELECTUAL E PROPRIEDADE INDUSTRIAL PARA OS
EMPEENDEDORES

A Organizacao Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI/WIPO, 2011) define
propriedade intelectual como o conjunto de criagcbes da mente humana. Isso inclui
invencdes, obras literarias e artisticas, assim como simbolos, nomes, imagens e
designs utilizados no comércio.

A Pl é considerada um instrumento importante para o desenvolvimento da
economia pois proporciona a aquisicdo de meios significativos mediante a relagao
com dinamismo junto a pesquisa qualificada, atribuicdo de empresa e critérios
publicos de suporte. Dessa forma, a qualidade da pesquisa promove desenvolvimento
tecnolégico de grande relevancia, proporcionando novas formacdes de mercados e
geracdo de emprego (D’este et al., 2012).

A Propriedade Intelectual é reconhecida como uma forma oficial de proteger os
ativos gerados pelas startups. Além dos métodos formais, existem métodos informais
de protecdo, como o segredo industrial, clausulas contratuais especificas, sigilo e
confidencialidade. A escolha entre utilizar métodos formais ou informais de protecéo
varia conforme fatores como a natureza da empresa, 0 mercado em que ela opera e
o nivel de investimento externo que recebe (Gaulé, 2018; Roncalio & Richartz, 2021;
Vries, Pennings, Block, & Fisch, 2017).

A Propriedade Industrial abrange a protecdo de direitos relacionados a
Desenhos Industriais, Indicacbes Geogréaficas, Marcas, Patentes, Modelos de
Utilidade e Segredos Industriais. Em outras palavras, ela compreende invencées em
todos os dominios da atividade humana, incluindo a protecdo contra a concorréncia
desleal, servigos, produtos e processos com aplicacdo industrial, além de nomes
comerciais, entre outros (Brasil, LEI N° 9.279/96).

Nesses termos, no Quadro 2, estao ilustrados os aspectos sobre propriedade

intelectual e industrial.
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5.4 INVENCAO E INOVACAO

Conforme definido pela Lei brasileira 10.973/2004 - Lei de Inovacao, existem
diferentes conceitos de criacdo, ou seja, invencao e inovacéo relacionada ao ambiente
de producao, ou seja, sua comercializagdo. O termo "criagdo" refere-se a uma ou mais
invencdes, modelos de utilidade, desenhos industriais, programas de computador,
topologias de circuitos integrados, novas variedades, derivados essenciais ou outros
desenvolvimentos tecnologicos que conduzem ou comecam a conduzir ao surgimento
de novos produtos, processos ou métodos Melhorias incrementais feitas pelos
criadores.

Contudo, a “inovacao” esta relacionada com a introdugdo de novidade ou
aperfeicoamento no ambiente produtivo ou social que tenha como resultado: novos
produtos; processos ou servigos; ou ainda, que agregue novas funcionalidades ou
caracteristicas a produto, servico ou processo ja existente, resultando em melhorias
e em efetivo ganho de qualidade ou desempenho, resultando em maior
competitividade no mercado (Brasil, 2004; Brasil, 2005b; Brasil, 2016).

A inovagédo é essencial para impulsionar o crescimento e o desempenho das
empresas. Existem diversos conceitos tedricos sobre inova¢do, mas um dos mais
importantes é o de Utterback (1971), que define inovagdo como a inser¢cdo de uma
invencdo no mercado, no caso de um novo produto. Se a invencao se refere a um
NOVO processo, a inovagao ocorre qguando esse processo € utilizado pela primeira vez.
Em ambos os casos, a invencdo € uma solucao original para uma necessidade ou
desejo. O autor ressalta que a ideia ndo € substituir os processos atuais, mas sim
apoiar ideias e leva-las adiante para causar impacto.

A propriedade intelectual tem uma funcao social que é o estimulo a criatividade
e a inovagao, que nasce da pesquisa e do conhecimento. O ritmo da inovacao
atualmente é intensificado pela revolucéo tecnoldgica, que facilita e acelera a criagao
de novas ideias e produtos. Toda essa visdo caracteriza o que se denomina sociedade
do conhecimento, onde o saber e a inovacdo séo pilares centrais do progresso
econdmico e social.

Ela ja foi conhecida como era da informacéo, era dos servi¢cos e sociedade pés-
industrial, mas atualmente esta se consolidando uma nova terminologia: a Sociedade
do Conhecimento. Esta forma de organizacdo destaca o conhecimento como um

elemento de importancia sem precedentes na histdria da humanidade (Sabbag, 2018).
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O conhecimento é cada vez mais considerado um ativo valioso pelas
empresas. De acordo com Stewart (1997 apud Silva 2006), ele inevitavelmente se
tornara um ativo de importancia crescente para as organizacdes. A economia do
conhecimento se fundamenta em alguns pilares essenciais. Primeiramente, o
conhecimento esta incorporado em todas as atividades de compra, venda e producéao.
Além disso, na nova economia, 0s ativos de conhecimento passam a ter uma
importancia superior aos ativos fisicos e financeiros de uma empresa. Ademais,
havera uma transformacao paradigmatica na gestao desses ativos, exigindo a adoc¢ao

de novas tecnologias e estratégias inovadoras.

5.5 AMBIENTES DE INOVACAO E EMPREENDEDORISMO

No Brasil, existe um programa chamado Programa Nacional de Apoio as
Incubadoras de Empresas e Parques Tecnoldgicos (PNI), que foi criado pelo Governo
Federal em 2009. Esse programa é coordenado pela Secretaria de Desenvolvimento
Tecnologico e Inovacédo (SETEC), do Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovacgao
(MCTI), e tem como objetivo principal incentivar a criagao e o crescimento de parques
tecnologicos e incubadoras de empresas (Ministério de Ciéncia, Tecnologia e

Inovacgdo, 2015, p.19).

O PNI é uma iniciativa importante para o desenvolvimento tecnoldgico e
inovador do pais. Ele visa impulsionar o surgimento e a consolidacao de parques
tecnologicos e incubadoras de empresas, que sao fundamentais para o crescimento
e a competitividade do setor empresarial. Com o apoio do governo e a oferta de
recursos e servicos especializados, as startups e empresas em fase inicial tém mais

chances de sucesso e contribuem para o0 avango da economia brasileira.

De acordo com Associagdo Nacional de Incubadoras de Empresas (NBIA)
(2015), incubar empresas € um processo que oferece suporte e aceleracdo bem-
sucedidos para startups e empresas em fase inicial. Essas incubadoras fornecem aos
empreendedores recursos e servicos especializados. Existem diferentes tipos de
incubadoras, como as universitarias, as comerciais independentes, as regionais, as
virtuais e também um tipo de rede chamada Glocal, que conecta empreendedores a
redes de consumidores, fornecedores e outros recursos. Na Tabela 1 estéo

apresentados dados de algumas incubadoras de Fortaleza.
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Tabela 1- Dados de algumas incubadoras de Fortaleza.

Tipo de Incubada  Graduada
Incubadora ~
atuacéo s S
Incubadora de Empresas da Universidade Tecnoléaica 5 >
Estadual do Ceara (INCUBAUECE) 9
Espaco de Desenvolvimento de Empresas
de Tecnologia da Universidade de Tecnoldgica 11 0
Fortaleza (EDETEC)
Incubadora do Instituto de Tecnologia da Tecnoléaica 5 18
Informacao e Comunicacéo (INCUBATIC) 9
Parque de Desenvolvimento Tecnolégico L
(PADETEC) Tecnoldgica 5 81
incubadora de Empresas do Instituto Federal
de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do Ceara Mista 3 7
(IE-IFCE)
Incubadora do Parque Tecnolégico do Nucleo de
Tecnologia Industrial do Ceard (PARTEC- Mista 5 1
UFC)
Incubadora Tecnolégica do Instituto Centro de Mista 32 42

Ensino Tecnoldgico (INTECE-CENTEC)

Fonte: Adaptado de Dias Chaym et al. (2022)

De acordo com a Universidade Estadual do Ceara (2024), a Incubadora de
Empresas da Universidade Estadual do Ceard (INCUBAUECE) oferece diversas
oportunidades para o desenvolvimento de empresas e inovagdo tecnolégica. A
INCUBAUECE ¢é uma iniciativa da Universidade Estadual do Ceara que visa apoiar
empreendedores e empresas em estagio inicial. Oferece uma gama abrangente de
servigos, incluindo suporte em gestao, infraestrutura, capacitacdo e networking. A
incubadora € um ambiente propicio para a inovacao e o desenvolvimento econémico
e social, aproveitando os recursos académicos disponiveis na universidade. Além
disso, a INCUBAUECE proporciona acesso a mentoria especializada e programas de
aceleracédo, auxiliando as startups a superarem desafios comuns e a crescerem de
forma sustentavel.

Na Universidade de Fortaleza ha o Espacgo de Desenvolvimento de Empresas
de Tecnologia (EDETEC HUB), que é uma iniciativa que apoia empresas e
empreendedores é dedicada ao desenvolvimento de startups tecnoldgicas.
Proporciona um ambiente inovador e recursos essenciais para o crescimento de
empresas emergentes, incluindo infraestrutura moderna e suporte técnico

especializado. O EDETEC integra pesquisa académica e mercado, promovendo a
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criacdo e o crescimento de empresas inovadoras. O espaco oferece acesso a
laboratérios avancados e programas de capacitacdo, facilitando o desenvolvimento
de solucBes tecnoldgicas de ponta.

Incubadora do Instituto de Tecnologia da Informacdo e Comunicacao
(INCUBATIC) é uma incubadora focada em empresas do setor de tecnologia da
informacdo e comunicacgdo. Ela oferece suporte técnico, gerencial e infraestrutura
adequada para o desenvolvimento de novos negaocios. A incubadora visa fomentar a
criacdo de empresas inovadoras no setor de TIC, promovendo a transferéncia de
tecnologia e o desenvolvimento regional. A INCUBATIC conta com parcerias
estratégicas com instituicbes de pesquisa e empresas do setor, além de oferecer
programas de capacitacdo e eventos de networking que auxiliam as startups a se
conectarem com potenciais investidores e clientes.

J&, o Parque de Desenvolvimento Tecnoldgico (PADETEC) é uma iniciativa que
apoia empresas de base tecnoldgica, oferecendo infraestrutura, servicos de apoio e
acesso a redes de inovagcdo. O objetivo principal € promover o desenvolvimento
tecnolégico e a inovacgdo, facilitando a interacdo entre empresas, universidades e
centros de pesquisa. O PADETEC proporciona um ambiente colaborativo que
incentiva a troca de conhecimentos e experiéncias, além de oferecer programas de
inovacado aberta e suporte em pesquisa e desenvolvimento para startups e empresas
estabelecidas (PADETEC,2024).

A Incubadora de Empresas do Instituto Federal de Educacédo, Ciéncia e
Tecnologia do Ceard (IE-IFCE) apoia empresas em estagio inicial, especialmente
aquelas ligadas as areas de educacao, ciéncia e tecnologia. A incubadora oferece
suporte técnico, gerencial e infraestrutura necessaria para o desenvolvimento de
novos negocios. Seu objetivo € estimular o empreendedorismo e a inovagado entre
estudantes e pesquisadores do IFCE, contribuindo para o desenvolvimento
socioecondémico da regido. A incubadora também proporciona acesso a laboratorios
especializados, programas de mentoria e integracdo com o0 meio académico,
facilitando a criagdo e o crescimento de startups inovadoras (IFCE,2024).

Incubadora do Parque Tecnolégico da Universidade Federal do Ceara
(PARTEC-UFC) é uma incubadora voltada para empresas de base tecnoldgica,
oferecendo infraestrutura, servicos de apoio e acesso a redes de inovagao. Seu
objetivo € promover a inovagdo e o desenvolvimento tecnoldgico, facilitando a

interacao entre empresas, universidades e centros de pesquisa. A incubadora oferece
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um ambiente colaborativo, programas de inovacdo aberta e suporte em pesquisa e
desenvolvimento, proporcionando as startups e empresas estabelecidas as condicdes
necessarias para o crescimento sustentavel e a criacdo de solucdes tecnoldgicas
avancadas (UFC,2024).

Incubadora Tecnoldgica do Instituto Centro de Ensino Tecnolégico (INTECE-
CENTEC) é focada em apoiar startups tecnologicas, proporcionando infraestrutura,
capacitacdo e suporte técnico. A incubadora incentiva o empreendedorismo
tecnolégico e a inovacdo, contribuindo para a criacdo de empregos e o
desenvolvimento econémico. Ela conta com parcerias estratégicas com instituicées
de ensino e pesquisa, além de oferecer programas de aceleracdo e eventos de
networking que auxiliam as startups a se conectarem com investidores e outros atores
do ecossistema de inovacéo. A INTECE-CENTEC oferece um ambiente propicio para
o desenvolvimento de solugdes tecnoldgicas inovadoras, facilitando o crescimento e

a sustentabilidade das empresas incubadas.

5.5.1 Ecossistema Empreendedor

O conceito de ecossistema, introduzido por Tansley (1935), emergiu na década
de 1930 no campo da ecologia, abrangendo diversos significados. Conforme descrito
por Gomes et al. (2018), o termo "ecossistema de inovacdo" esta intrinsecamente
relacionado aos conceitos de colaboracao, inovacdo, empreendedorismo, bem como
a criacao e desenvolvimento de produtos e tecnologias.

Conforme a ABStartup (2019), a comunidade de startups é composta por
diversos atores, incluindo empreendedores, imprensa, governo, investidores,
empresas, universidades, mentores, comunidades, espacos de coworking,
aceleradoras e as proprias startups. A colaboracdo entre esses participantes,
juntamente com o0s eventos organizados, os investimentos realizados e o networking,
constituem os principais fatores que contribuem para a geracao de valor dentro desse
ecossistema.

O Ceara esta emergindo como um polo dindmico de empreendedorismo e
inovacdo, com diversos hubs e instituicbes que promovem o desenvolvimento em
varias areas. Entre eles, destaca-se o Iracema Digital, que promove a articulacao dos
agentes do sistema da tecnologia da informacdo e da comunicacéo, favorecendo o

desenvolvimento socioeconémico, educacional, cientifico, empresarial e cultural em



22

tecnologia e inovagao no Estado (Iracema Digital,2023).

Além disso, o NINNA Hub, o primeiro hub de inovacdo do Cear4, foca em
inovacdo aberta e transformacado digital, reunindo os quatro principais atores do
ecossistema de inovacao: grandes empresas, startups, investidores e academia. Uma
das iniciativas de destaque é o programa NINNA Connection, que busca conectar
startups residentes com empresas em busca de inovagdo. Esse programa ja
possibilitou que startups como Logaroo e Medflow apresentassem suas solucdes para
empresas e investidores, promovendo a internacionalizacdo e o crescimento dessas
startups (Ninna Hub, 2022).

O Hub de Inovacdo do Banco do Nordeste (Hubine) é um centro dedicado a
fomentar o empreendedorismo inovador e a gestdo da inovacdo na regido Nordeste.
Criado pelo Banco do Nordeste, o Hubine tem como objetivo apoiar startups e
empreendedores, promovendo um ecossistema de inovag&o robusto que impulsiona
o desenvolvimento econdmico e social da regido (Banco do Nordeste, 2024).

Entre as principais atividades do Hubine, destacam-se a aceleracdo de
startups, mentorias, capacitacdes e exposicdes a investidores. Programas como o de
Educacdo Empreendedora, em parceria com o Fundo de Desenvolvimento
Econdmico e Social (FUNDECI), aceleram startups e mobilizam investimentos
significativos, proporcionando imersé@o e fomento a inovacéo tanto para startups em
fase inicial quanto para aquelas com potencial de crescimento exponencial (Diario do
Nordeste, 2024).

Enquanto o ICC Biolabs é focado no desenvolvimento de solu¢cbes avancadas
para a area da saude. Fundado pelo Instituto do Cancer do Ceara (ICC), o ICC Biolabs
se destaca como o maior complexo de inovacdo em saude do Norte e Nordeste do
Brasil. Seu objetivo é conectar startups promissoras com o Grupo ICC, oferecendo um
ambiente propicio para a criagao e validagéo de tecnologias inovadoras. Além disso,
oferece mentorias e capacitacdo para empreendedores e profissionais da saude, com
0 intuito de fomentar uma cultura continua de inovagdo. As startups incubadas e
aceleradas tém a oportunidade de testar e validar suas solu¢cdes em ambientes reais,
como hospitais e clinicas do Grupo ICC, o que garante um desenvolvimento alinhado
as necessidades do mercado de saude (ICC Biolabs, 2024).

O Elephant Coworking em Fortaleza € um espaco dindmico que atende a
empreendedores, freelancers e pequenas empresas, oferecendo uma variedade de

ambientes de trabalho flexiveis e inovadores, proporciona uma estrutura completa
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com salas privativas, estagbes de trabalho compartilhadas, salas de reunido e
espacos para eventos (Elephant Coworking, 2024).

Nesse contexto, tem também o Centro de Empreendedorismo da Universidade
Federal do Ceara (CEMP), que € um programa de extensdo, com o objetivo de
fomentar a cultura empreendedora e apoiar o desenvolvimento de startups e negocios
inovadores, em que integra atividades de ensino, pesquisa e inovacgéo, promovendo
a formacéo de competéncias empreendedoras entre estudantes de graduacéo e pos-
graduacdo, bem como entre professores e dirigentes de instituicbes de ensino
superior. O centro oferece programas de incubacdo, mentorias, e diversos projetos
voltados a inovacdo e sustentabilidade econdmica, social e ambiental (Portal da UFC,
2021).

Ainda no ecossistema de startups em Fortaleza, destaca-se o Rapadura Valley,
uma comunidade que auxilia empreendedores e startups promove eventos que
fomentam a inovagdo. Em 2019, foi reconhecida como a comunidade revelagdo do
Startup Awards Case. Paralelamente, hd também a comunidade Kariri Valley,
localizada em Juazeiro do Norte, que desempenha um papel similar na promoc¢ao do
empreendedorismo e inovacao na regiao (Startupi, 2024).

Nesse aspecto, o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(SEBRAE), por meio do Programa Nacional de Educacdo Empreendedora - PNEE,
seleciona e apoia projetos técnicos e financeiros que promovam a educacgao
empreendedora em escolas e universidades. Para participar do PNEE, as propostas
devem incluir atividades de empreendedorismo como: Desafio Universitario
Empreendedor — DUE, Disciplina de Empreendedorismo e Inovacéo, Palestras de
empreendedorismo em duas fases, pesquisas, artigos, livros, cursos, acdes de
divulgacdo e formagéo de impacto para empreendedores do ensino médio de start-
ups CE (Agéncia Sebrae, 2016).

No que tange a Secretaria da Ciéncia, Tecnologia e Educacédo Superior do
Ceara (SECITECE) tem a missdo de coordenar e promover a geragdo, difusdo e
aplicacdo do conhecimento, visando melhorar a qualidade de vida da populagéo
cearense. A Secitece € responsavel por planejar, coordenar, fiscalizar e integrar
atividades relacionadas a educacado superior, pesquisa cientifica, incluséo digital,
inovagcdo e desenvolvimento tecnolégico no estado (SECITECE, 2023). Entre suas
principais iniciativas, destaca-se o programa Corredores Digitais.

O Programa Corredores Digitais trata-se de uma iniciativa da Secretaria da
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Ciéncia, Tecnologia e Educa¢do Superior do Estado do Ceard (SECITECE) e do
Servigo de Apoio as Micro e Pequenas Empresas do Estado do Ceara (SEBRAE/CE).
Contando com a parceria das Prefeituras dos Municipios participantes e o apoio de
Instituicbes de Ensino na area de Tecnologias da Informacéo e Comunicacéao (TIC), o
programa tem como objetivo impulsionar o crescimento econémico do Estado de
forma sustentavel, promovendo uma sociedade com maior renda e distribuicdo mais
equitativa (SECITECE, 2023).

Para alcancar esse objetivo, o programa busca ampliar suas acles
estratégicas em diversas regides, através da criacdo de uma rede de incubadoras de
Tecnologia da Informacé&o e Comunicacgéo (TIC) e da implementacdo de cursos de
capacitacao para formacéao de profissionais qualificados em gestéo de negocios.

Dentro desse contexto, € valorizada a organizacdo do trabalho coletivo, a
associacao e cooperacédo produtiva, com destaque para o protagonismo juvenil como
forma de estimular e expandir os indicadores de empreendedorismo. Assim, busca-
se proporcionar a insercdo da comunidade juvenil de baixa renda do Ceara no
mercado de trabalho e no desenvolvimento do seu proprio negocio (SECITECE,
2019).

5.6 FORMACAO DE HABILIDADES E COMPETENCIAS EMPREENDEDORAS

Existe um conjunto de Conhecimentos Habilidades Atitudes - CHA, que servem
como indicadores de competéncia profissional. Esses elementos devem ser utilizados
de forma eficaz e adaptavel em varios contextos. Para alcancar os resultados
desejados, os individuos devem demonstrar a capacidade de identificar, mobilizar e
integrar os recursos apropriados. Além disso, eles devem aderir a um conjunto de
regulamentos, valores e simbolos que contribuem para uma sensacao de realizacéo
em seu trabalho. O ato de aprender em qualquer ambiente facilita o desenvolvimento
e aprimoramento de habilidades, levando, em Ultima instancia, ao aumento da
produtividade e eficacia pessoal e profissional (Manfredi, 1998; Dutra, 2008; Brandao,
2009; Martin-Rojas, 2017; Lin, 2018).

Assim sendo, a educagao empreendedora teve um impacto significativo sobre
a propensao dos alunos para as aspiragdes empreendedoras. O desejo de se envolver
em atividades empreendedoras esta intimamente ligado as circunstancias sociais e

culturais do individuo. A educacao empreendedora so pode despertar o interesse pelo
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empreendedorismo nos alunos que estiverem imersos em um ambiente social e
cultural que apoie tais praticas. Varios fatores, incluindo formacéo pessoal, influéncias
culturais, experiéncias educacionais e autonomia financeira, contribuem para o
desenvolvimento de habilidades empreendedoras (Almeida et al., 2008; Fontenele;
Brasil; Sousa, 2015).

No entanto, este ambiente tem evoluido com a implementacao de metodologias
ativas de ensino que estimulam os alunos a identificar e enfrentar os desafios atuais,
fomentam a criacdo de produtos e solucdes inovadoras e facilitam atividades diversas.
Consequentemente, tornou-se uma via educacional para a promocado do
empreendedorismo, capacitando as universidades para estabelecer mecanismos que
estimulem a expressao dessas competéncias (Audy et al., 2006).

Dentre as diversas abordagens e estratégias para promover o desenvolvimento
didatico-pedagdgico da Educacdo Empreendedora, como a elaboracéo de planos de
negécio, aulas expositivas, visitas técnicas, estudos de casos, trabalho em grupo,
brainstorming, palestras com empreendedores e desenvolvimento de produtos, duas
metodologias ativas tém se destacado nos ecossistemas de inovacdo: o Design
Thinking (DT) e o Modelo de Negocios CANVAS.Uma das ferramentas mais utilizadas
para aplicar metodologias educacionais ativas no empreendedorismo é o Business
Model Canvas (BMC).

De acordo com Osterwalder et al. (2010), o BMC é uma ferramenta baseada
nos conceitos do Design Thinking. Essa metodologia consiste em uma linguagem
comum para descrever, visualizar, avaliar e modificar modelos de negdcios. E uma
forma abrangente de representar os nove blocos constituintes do modelo de negécio
(Macedo et al., 2013).

O Canvas foi desenvolvido para permitir que qualquer pessoa interessada crie
ou modifique modelos de negdcios, pois fornece uma linguagem clara que possibilita
a troca de ideias entre os envolvidos no processo de modelagem de negdcios. A
ferramenta consiste em um mapa visual que guiara a organiza¢ao no desenvolvimento
de uma estratégia organizacional para que as ideias possam ser coordenadas e
ilustradas, garantindo melhor entendimento por todos os membros da equipe
(Finocchio, 2013).

O Design Thinking é uma estrutura abrangente que compreende quatro
estagios distintos: descoberta, definicdo, desenvolvimento e entrega. Esses estagios

nao sao apenas sequenciais, mas também integram o processo. Este modelo &



26

aplicavel tanto a criacdo de novos empreendimentos quanto a inovacao de negocios
existentes. O processo de Design Thinking pode ser conceituado como uma série de
espacos interconectados que facilitam a inovagdo continua. Envolve obter uma
compreensao profunda do problema em questao e, posteriormente, redefini-lo através
de uma lente diferente (Brown, 2010).

As fases do Design Thinking podem ser divididas em atividades especificas. A
fase de inspiracdo envolve a realizacdo de pesquisas de mercado, enquanto a fase
de ideacdo se concentra em gerar e testar ideias, bem como desenvolver e refinar
protétipos. Por fim, a fase de implementacédo envolve a producao e execu¢do de uma
solugcdo com base na tecnologia disponivel, nas capacidades da organizacdo e nas

demandas do consumidor (Brown, 2010).

5.7 PROPRIEDADE INTELECTUAL NAS ESCOLAS

O Programa PI nas Escolas, uma iniciativa do INPI, conta com uma equipe de
voluntarios engajados em levar a propriedade intelectual para o publico infantojuvenil.
Essa acdo faz parte do 1° Plano de Acdo da Estratégia Nacional de Propriedade
Intelectual e tem como objetivo promover a insercédo da propriedade intelectual nas
escolas, tanto publicas quanto privadas, da Educacdo Basica em todo o pais. Além
disso, o programa busca desenvolver habilidades e competéncias relacionadas a
propriedade intelectual nas diferentes disciplinas do curriculo escolar, reconhecendo
também a importancia dessa tematica na vida cotidiana das criancas e jovens (INPI,
2023).

Os projetos concorrerdo por Regido do Brasil em que estiver localizada a

respectiva instituicdo de ensino, nas seguintes categorias tematicas:

e Criatividade — Educacéo para a inovacao e producdao artistica,

e Cidadania — Educacéo para a cultura de respeito pela criagao;

e Tecnologia — Educacéo para a ciéncia e inovagao;

e Planeta — Educacdo para o aproveitamento sustentavel e inovador dos
recursos naturais;

e Negocios — Educacéo para o empreendedorismo.
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No mundo globalizado, cada vez mais competitivo e inovador de hoje, é
fundamental que as escolas profissionais ensinem empreendedorismo e propriedade
intelectual aos seus alunos. Através do empreendedorismo, os alunos podem
identificar oportunidades, criar solucdes inovadoras e gerir negocios, desenvolvendo
competéncias préticas e promovendo a autonomia.

A propriedade intelectual € igualmente importante, pois garante a protecdo das
criacoes individuais e estimula a inovagdo, assegurando, a0 mesmo tempo, uma
compensacao justa pelos esforcos intelectuais. Este conhecimento ndo sé promove o
desenvolvimento econdmico, mas também cultiva o pensamento responsavel e
criativo, preparando o0s jovens para contribuir positivamente para a sociedade,

enfrentando quaisquer desafios que possam surgir.

6. METODOLOGIA

A fim de garantir a qualidade na elaboracédo do material didatico, optou-se por
realizar uma pesquisa exploratoria e descritiva. Segundo Gil (1996), o objetivo da
pesquisa exploratéria é familiarizar-se com a questdo levantada, tornando-a mais
explicita. E, tem carater descritivo. De acordo com Vergara (2004), a pesquisa
descritiva revela as caracteristicas de uma determinada populacdo ou de um
determinado fenémeno.

O estudo apresenta natureza qualitativa, pois procurou conhecer a realidade
estudada, suas caracteristicas, seus problemas.

6.1 LISTA DAS ETAPAS METODOLOGICAS

Etapa metodoldgica 1:
Levantamento bibliografico envolvendo invencéo e inovacdo como forma de

promover empreendedorismo nas escolas profissionalizantes.

Etapa metodoldgica 2:

Foi realizada uma busca de anterioridade no Google livros e na Plataforma
CAPES como garantia de um produto inovador, periodo de 2013 até 2023, foram
utiizadas as palavras-chaves Inovacdo, empreendedorismo e escolas

profissionalizantes em portugués e inglés.
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Etapa metodoldgica 3:

Foi desenvolvido um workshop para avaliar competéncias empreendedoras na
percepcado de alunos, professores na EEEP Leonel de Moura Brizola, com contetdo
Pragmatico sobre aplicacdo da propriedade intelectual e empreendedorismo.

O workshop contou com a presenca de no maximo 50 alunos para participar de
uma sessao teorica com duracdo de duas horas. Durante esse periodo, foram
abordados tépicos relevantes, como propriedade intelectual e empreendedorismo,
permitindo uma analise aprofundada e discussdes pertinentes sobre os desafios e
oportunidades associados a essas areas.

Essa estrutura em grupos menores foi escolhida para maximizar a interacéo e
0 engajamento dos participantes, proporcionando um ambiente mais propicio para a
troca de ideias e o esclarecimento de duvidas. A divisdo facilitou a dindmica de
aprendizagem, permitindo que os temas complexos fossem explorados de maneira
mais eficaz e detalhada, contribuindo para um entendimento mais robusto dos

conceitos discutidos.

Etapa metodologica 4:

Foi realizado a elaboracéo do livro didatico (Apéndice A).

O livro didatico foi estruturado para capacitar alunos de escolas
profissionalizantes em empreendedorismo e propriedade intelectual, comecando com
conceitos fundamentais de inovacéo e empreendedorismo e explicando a importancia
desses temas no desenvolvimento econdmico.

Em seguida, aborda a propriedade intelectual, detalhando como proteger
criagOes, e oferece estudos de caso e atividades préticas para aplicar o conhecimento
adquirido.Além disso, possui estratégias para transformar essas ideias em produtos

comercializaveis, incluindo a criacéo de planos de negocios e captacao de recursos.

7. RESULTADOS E DISCUSSAO

7.1 REVISAO BIBLIOGRAFICA

Foi realizada a revisao bibliografica na qual percebeu-se que a transformacéo de
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7

ideias em resultados tangiveis € alimentada pelo empreendedorismo. Os
empreendedores, como catalisadores da mudanca, possuem a capacidade de
reconhecer perspectivas, abracar a incerteza e mobilizar recursos para dar vida a
novas ofertas, servicos e empresas.

A propriedade intelectual assume um papel fundamental para estes individuos
empreendedores, protegendo as suas criagdes inventivas e estabelecendo um clima
seguro para o investimento e a obtencdo de resultados valiosos. A convergéncia do
empreendedorismo e da propriedade intelectual alimenta um ciclo de promissor,
impulsionando a inovacéo, a expansao econdmica e a geragédo de oportunidades de
emprego.

No contexto global, a conscientizacdo sobre a relevancia da propriedade
intelectual € importante, pois ela protege ideias e criacdes, transformando o panorama
mundial. Antigamente, as maiores empresas do mundo eram aquelas focadas na
producdo industrial. Atualmente, as empresas lideres em faturamento sdo aquelas
fundamentadas na propriedade intelectual, como Microsoft, Google, Amazon, entre
outras. Estas corporacdes destacam-se por suas inovacgoes e criacdes, demonstrando
a importancia da propriedade intelectual no cenério econémico moderno.

A economia atual é baseada no conhecimento e envolve informacéao,
tecnologia, desenvolvimento por transformacéo e uma série de outros fatores, levando
estudiosos a denominarem esse tempo como a sociedade do conhecimento.

Paises que incentivam a protecado dos direitos intelectuais e cultivam uma cultura
empreendedora estdo mais bem posicionados para prosperar na economia do
conhecimento.

Ao reconhecer e apoiar a interacao dindmica entre propriedade intelectual e
empreendedorismo, as sociedades podem estimular a criatividade, a competitividade
e a sustentabilidade, construindo um ambiente propicio para o florescimento de ideias

inovadoras que impulsionam o progresso social e econdmico.

7.2 WORKSHOP COM OS ALUNOS

Durante o workshop, os alunos, inicialmente, demonstraram uma notéria falta
de conhecimento sobre os temas abordados no workshop, o que néo se traduzia em
desinteresse, mas sim em uma caréncia de formacdo especifica nas areas de

propriedade intelectual e empreendedorismo. Apesar dessa lacuna inicial, o
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entusiasmo e a vontade de aprender dos participantes tornaram-se evidentes a
medida que a sessdao teorica avancava. A estrutura do workshop, com uma duracao
de duas horas, permitiu que tépicos importantes fossem tratados de forma detalhada,
proporcionando aos presentes uma compreensdo mais abrangente das
complexidades e nuances envolvidas nesses campos. Na Tabela 2 esta ilustrada a
andlise observacional do Workshop.

Tabela 2 - Analise observacional do Workshop

Aspecto Observado Obs_erv_a(;ao Detalhes
Principal
Falta de Baixo : . .
i . Muitos alunos tinham pouco ou nenhum conhecimento
Conhecimento Conhecimento e .
s - prévio sobre patentes e empreendedorismo
Prévio Inicial
S Apesar das dificuldades, os alunos mostraram grande
Interesse em Alta Motivacgdo para . X
interesse em aprender e se envolveram ativamente nas
Aprender Aprender

atividades

Complexidade do
Desafios Conteudo

Identificados

Dificuldades em compreender conceitos mais complexos

Insuficiente tempo para aprofundamento em certos

Tempo Limitado L
topicos

Aumento do

) Conhecimento
Impacto Percebido

Interesse Futuro

Maior compreensao dos temas ao final do workshop

Motivagdo para continuar aprendendo sobre propriedade
intelectual e empreendedorismo

Fonte: Elaborado pela autora (2024)

Além do enriquecimento tedrico, a interacdo dinamica promovida durante o
workshop incentivou os alunos a refletirem sobre os desafios e oportunidades que
emergem das discussdes sobre propriedade intelectual e empreendedorismo. Essa
abordagem pratica e dialdégica ndo s6 despertou o interesse dos participantes, mas
também fomentou um ambiente propicio para a aplicacdo pratica do conhecimento
adquirido. Os alunos sairam do evento ndo apenas mais informados, mas também
motivados a aplicar os conceitos discutidos, evidenciando uma transformagéo
significativa em sua perspectiva e engajamento com os temas apresentados.

Dessa forma, a aplicacdo de metodologias variadas, que suscitem questdes
para serem debatidas e discutidas, constitui uma importante estratégia para a
promocdo de um aprendizado significativo. Entre essas praticas, destacam-se 0s
workshops e 0s minicursos. Em termos gerais, os workshops sao encontros em que

um grupo de pessoas ou estudantes € incentivado a resolver problemas desafiadores,
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com o objetivo de adquirir novos conhecimentos ou aprofundar os ja existentes

(Drngreen & Levinsen 2017).

7.3 BUSCA DE ANTERIORIDADE

Foi realizada uma busca de anterioridade no Google e Google livros como
garantia de um produto inovador, com palavras-chaves: empreendedorismo e
propriedade intelectual e entrepreneurship and intellectual property, e os resultados

estdo apresentados na Tabela 3.

Tabela 3 - Empreendedorismo e Propriedade Intelectual

_ ) Prefacio semelhante o
Livros de terceiros . Justificativa
a abra da autora?

Propriedade Intelectual, Novas

Tecnologias e Privacidade N&o Reflete sobre as inovagGes

tecnologicas.

Propriedade intelectual para a inovacao:

Um guia para estudantes de ensino Néo Apresenta apenas Propriedade
g Intelectual
médio
Educagéo empreendedora: conceitos, N3o Discute apenas
modelos e préticas empreendedorismo.

Educacgdo fora da caixa: tendéncias .
internacionais e perspectivas sobre a Na&o
inovagéo na educagéo

Educacao focada apenas no
empreendedorismo.

Compreende o ensino de

Elaboracéo de Projetos inovadores na N3o elaboracdo de um projeto na
Educacéo Profissional escola, mas ndo ensina o
empreendedorismo.
. Discute a inovagéo de forma
Inovagdo e empreendedorismo Nao geral, auséncia do entendimento

de propriedade intelectual

Metodologias Ativas para uma .
Educacao Inovadora: Uma Abordagem Nao
Teorico-Pratica

Abordar apenas praticas
educativas inovadoras

A Sala de Aula Inovadora: Estratégias .
Pedagdgicas para Fomentar o Nao Envolve inovacdo na sala de aula
Aprendizado Ativo

Fonte: Elaborado pela autora (2024)

Nenhum conteddo semelhante a obra da autora foi encontrado nestas buscas
iniciais. Para confirmar a exclusividade do trabalho, uma nova pesquisa foi conduzida

utiizando novamente os termos “entrepreneurship” e “intellectual property”,
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reforcando que a obra apresenta um carater inovador e sem precedentes no campo

de estudo, conforme ilustrado na Tabela 4.

Tabela 4: Entrepreneurship and Intellectual Property

Livros de terceiros

Intellectual Property, Entrepreneurship
and Social Justice

Forgotten Intellectual Property Lore
Creativity, Entrepreneurship and
Intellectual Property

Intellectual Property and
Entrepreneurship

Intellectual Property, Design
Innovation, and Entrepreneurship

The Invention of Intellectual Property
Supporting Entrepreneurship and
Trade from Ancient Times to the 21st
Century

Full Committee Hearing on the Impact
of Intellectual Property on
Entrepreneurship and Job Creation

Intellectual Property Law and
Entrepreneurship in Nigeria

Creative Innovation, Entrepreneurship
and Intellectual Property Rights

Intellectual Property Rights, Bioethics,
Biosafety and Entrepreneurship in
Biotechnology

The Invention of Intellectual Property in
Images and Texts

Prefacio semelhante
a abra da autora?

Nao

Nao

Justificativa

Técnicas utilizadas no
empreendedorismo social.

A tradicdo da propriedade e do
contrato

Esta colecdo de ensaios
apresenta trabalhos importantes
sobre propriedade intelectual,
examinando como criar
incentivos para desenvolver
novas tecnologias
Este livro enfoca a propriedade
intelectual (P1) no contexto da
inovacgéo de produtos e do
gerenciamento de start-ups
liderado pelo design.

Este livro ilustracomo os
principais componentes da
propriedade intelectual foram
inventados, utilizados e
transformados por comerciantes,
fabricantes e legisladores
impacto da propriedade
intelectual no empreendedorismo
e na criacdo de empregos

Pl na Nigéria

Sobre os Direitos de Propriedade
Intelectual

Descreve Pl e as oportunidades
no campo da biotecnologia,
consideragdes éticas, questdes-
chave e questdes praticas para
empreendedores em
biotecnologia.

Histéria da Pl

Fonte: Elaborado pela autora (2024)

Na Plataforma CAPES foram utilizadas as palavras-chaves: entrepreneurship

and intellectual property, que resultou 21 livros. ApoOs leitura do sumario, foram

escolhidos 10, conforme mostrado na Tabela 5.



33

Tabela 5: Entrepreneurship and Intellectual Property

Livros de terceiros

Technology
Entrepreneurship:
Taking Innovation to the
Marketplace

Trade in Counterfeit ICT
Goods

Patent Engineering - A
Guide to Building a
Valuable Patent Portfolio
and Controlling the
Marketplace
Technology
Entrepreneurship:
Taking Innovation to the
Marketplace
Fulfilling the promise of
technology transfer:
Fostering innovation for
the benefit of society

Fulfilling the Promise of
Technology Transfe

Innovation engines:
entrepreneurs and
enterprises in a turbulent
world
Academic
Entrepreneurship: How
to Bring Your Scientific
Discovery to a
Successful Commercial
Product
Innovation,
Entrepreneurship, and
the Economy in the US,
China, and India:
Historical Perspectives
and Future Trends
Start-Up Guide for the
Technopreneur:
Financial Planning,
Decision Making and
Negotiating from
Incubation to Exit

Fonte

ScienceDirect

Bibliotheque
de 'OCDE
Alma/SFX

Wiley-
Blackwell

ScienceDirect

SpringerLink

SpringerLink

Wiley-
Blackwell

Wiley-

Blackwell

ScienceDirect

ScienceDirect

Prefacio
semelhante a abra

da autora?

Nao

Nao

Nao

Justificativa

Aborda apenas Empreendedorismo
tecnolégico

Analisa o comércio de produtos de TIC
contrafeitos, incluindo a dimenséo do
comeércio, as principais fontes de
produtos falsificados

Fornece uma estrutura estratégica para
engenharia econémica de portfélios de
patentes

Ressalta os métodos do
empreendedorismo, como se fosse uma
guia prético.

Uma vitrine de ideias e estudos de caso
para promover a criagao futura de
inovag&o por universidades e institutos
de pesquisa em todo o mundo

Abrange Gestéo de Inovacéo

Envolve Gestao da inovacdo e modelos
comerciais

Guia que orienta professores
universitarios e estudantes de pds-
graduacgdo no langamento de uma

empresa start-up

Analisa o crescimento econémico que
pode ser usada para modelar dados
empiricos de outros paises.

Analisa os desafios de administrar uma
start-up desde a incubagéo até a saida.

Fonte: Elaborado pela autora (2024)
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De acordo os resultados, ndo houve material didatico similar & obra a ser
elaborada. Foram encontrados livros que abordavam apenas Propriedade Intelectual,
ou apenas Empreendedorismo, mas nao foram encontradas tematicas que
envolvesse Propriedade Intelectual e Empreendedorimo, nesse sentido, a autora se
diferencia, pois em seu livro pretende abordar tematicas de Propriedade Intelectual e
Empreendedorismo para alunos de Escolas Profissionalizantes.

7.4 A ESCOLA ESTADUAL DE EDUCACAO PROFISSIONAL LEONEL DE MOURA
BRIZOLA

A Escola Estadual de Educacéo Profissional Leonel de Moura Brizola € um
estabelecimento de ensino técnico de Fortaleza. Foi fundada em 2004 e oferece uma
ampla gama de cursos técnicos em diversas areas. A infraestrutura conta com uma
estrutura moderna e completa, que inclui: 42 salas de aula equipadas com
computadores e projetores; 9 laboratorios especializados em areas como informética,
qguimica, fisica, mecancia e eletrénica, biblioteca com acervo atualizado e acesso a

internet para pesquisa.

7.5 ANALISE DAS EMENTAS DOS CURSOS TECNICOS OFERECIDOS

O Governo do Estado do Ceard, em 2008, estabeleceu a cria¢do das Escolas
Estaduais de Educacéo Profissional (EEEP) como uma politica publica de educacao.
Essas escolas tém o objetivo de integrar o ensino médio a formacéo profissional de
nivel técnico, oferecendo educacdo em tempo integral para jovens do estado. O
modelo de educacdo integrada busca desenvolver habilidades essenciais para a
entrada no mercado de trabalho, promovendo a conexao entre a educacgao formal e o
mundo profissional (SEDUC-CE, 2018).

De acordo com Oliveira, Silva e Bezerra (2017, p.09), as principais
preocupacdes da Secretaria da Educacdo do Ceara (SEDUC) envolvem o
desenvolvimento de politicas voltadas para emprego e renda em todos 0s municipios
do Estado. A intencéo é proporcionar oportunidades para que esses jovens possam
ingressar no mercado de trabalho.

Nesse aspecto, as ementas dos cursos foram analisadas, a fim de verificar se
sao ofertadas disciplinas de empreendedorismo e/ ou propriedade intelectual para os

alunos do ensino técnico profissionalizante.
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7.5.1 Nutricéo e Dietética

No término do curso de Nutricdo e Dietética, os profissionais tém a capacidade
de participar de acdes voltadas a alimentacdo e nutricdo humana em todas as fases
do ciclo de vida de individuos e comunidades, na saude e na doenga, além de
trabalhar para garantir a seguranca e a qualidade alimentar.

A auséncia das disciplinas de Propriedade Intelectual e Empreendedorismo na
ementa do curso técnico de Nutricdo e Dietética € uma lacuna significativa. Introduzir
esses temas é primordial, pois capacita os alunos a protegerem inovacdes,
compreenderem a valorizacdo de suas criacbes e desenvolverem habilidades
empreendedoras para o0 sucesso profissional. A integracédo de Propriedade Intelectual
e Empreendedorismo enriqueceria a formacao, preparando os futuros profissionais
para contribuirem efetivamente no campo da nutricdo, promovendo inovacdes, e
possibilitando a gestdo empreendedora de suas carreiras e praticas profissionais.

No entanto, a industria de alimentos deve estar atenta as tendéncias e desafios
apresentados por um novo cenario de demanda, com o objetivo de manter seu
posicionamento competitivo. Nesse contexto, diversas tendéncias emergentes se
destacam, como a conexao online entre consumidor e industria, o encurtamento da
cadeia de suprimentos, o advento de novas tecnologias digitais (incluindo Internet das
Coisas - loT, realidade aumentada e rastreamento) e genéticas, a valorizagdo de
produtos frescos (ndo congelados ou resfriados), a busca por por¢cdes menores, 0
aumento da padronizacao da producéo e a necessidade de regulacéo (Pinder et al.,
2017; Wilkinson & Rama, 2018).

Percebe-se que a propriedade intelectual, em particular, o sistema de patentes,
€ uma ferramenta fundamental para estimular e promover o avanco de novas
tecnologias. Isso ocorre porque oferece uma recompensa, por meio da concessao de
privilégios, ainda que temporarios, relacionados a inovacdo, compensando o
investimento dedicado a pesquisa (Landes; Posner, 2006, p. 381).

Além disso, tem o registro de marcas, que do ponto de vista econdémico,
desempenha um papel essencial, para as empresas, uma marca forte aumenta a
eficiéncia dos programas de marketing, permitindo o desenvolvimento de programas
de relacionamento e fidelidade. Além disso, a marca proporciona diferenciacdo

legalmente protegida (marca registrada), facilita o processamento de pedidos, serve
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como base para a comunicagao da imagem corporativa e delimita um valor de ativo
intangivel. No caso de venda, a marca € uma fonte eficaz de segmentacéo,
possibilitando a obtencdo de maiores retornos e maior sucesso comercial, além de

permitir futuras expansées de marca (INPI, 2014).

7.5.2 Manutengao Automotiva

A omisséo das disciplinas de Propriedade Intelectual e Empreendedorismo na
grade curricular do curso técnico de Manutencdo Automotiva € uma caréncia
substancial. Inserir esses temas é imperativo, pois habilita os estudantes a
compreenderem a salvaguarda de inovacdes, reconhecerem o valor de suas criacdes
e adquirirem habilidades empreendedoras essenciais. A incorporacao de Propriedade
Intelectual e Empreendedorismo enriqueceria a formagéo, preparando os profissionais
para lidar com desafios inovadores, gerenciar negoécios de forma eficaz no setor
automotivo e cultivar uma mentalidade empreendedora que favorece tanto a
competéncia técnica quanto o éxito comercial.

De acordo com Barassa (2015), empresas do setor elétrico e eletrbnico
destacam-se como grandes depositantes de patentes em tecnologias voltadas para o
setor automotivo. A analise revela que o0s depoésitos de patentes estdo
majoritariamente concentrados em tecnologias relacionadas a motores elétricos e
baterias de armazenamento de energia para esses motores. A terceira categoria mais
patenteada corresponde aos controladores eletronicos, especialmente desenvolvidos
para veiculos hibridos. Esses dados corroboram a ideia de que o carro hibrido
representa uma tecnologia de transicao.

No setor primario de mercado, as empresas buscam cativar os consumidores
por meio de estratégias como design atrativo de veiculos e aprimoramento da
aerodinamica, entre outros atrativos. Nesse cenario, destaca-se a relevancia
competitiva da propriedade intelectual, visto que cada montadora almeja introduzir
inovagbes no mercado automobilistico. Isso resulta no que Grau-Kuntz (2009)
descreve como uma "competicdo para superar inovacoes”, onde as empresas estao
constantemente se esforcando para oferecer algo novo e diferenciado para ganhar

vantagem competitiva.
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7.5.3 Administracéo

Ao finalizar o curso, os profissionais podem prestar assisténcia e
aconselhamento a gestores, diretores e dirigentes de empresas, fundacoes,
autoridades e 6rgaos publicos. As atividades de apoio envolvem a gestao de recursos
humanos, fisicos, financeiros, de marketing e de informacdo que visam melhorar a
produtividade e a competitividade da empresa.

A analise da ementa do curso de administracao revela uma lacuna significativa
na auséncia de disciplinas especificas de propriedade intelectual e
empreendedorismo. Estes temas sdo fundamentais para o desenvolvimento
abrangente dos alunos no campo da administracdo, pois oferecem ferramentas
essenciais para enfrentar os desafios contemporaneos do mundo dos negécios. A
propriedade intelectual ndo apenas protege as invencdes e criacdes, mas também
promove a cultura de respeito a originalidade, estimulando a inovacdo e a
competitividade. A sua auséncia na ementa pode privar 0os alunos de uma
compreensao critica sobre como proteger ativos intangiveis e explorar estratégias
para impulsionar o crescimento organizacional.

Da mesma forma, a falta da disciplina de empreendedorismo na ementa
representa uma limitagcdo na preparacdo dos alunos para os desafios praticos do
mundo empresarial. O empreendedorismo ndo apenas encoraja a iniciativa e a busca
de oportunidades, mas também orienta habilidades de gestédo, visdo estratégica e
resiliéncia, todas cruciais para 0 sucesso em carreiras administrativas. Integrar
disciplinas especificas de empreendedorismo na grade curricular proporcionaria aos
alunos do ensino técnico em administragdo uma compreensdo mais completa e
pratica das dindmicas empresariais, capacitando-os ndo apenas para contribuir
efetivamente em ambientes corporativos, mas também para considerar a criacao de
seus proprios empreendimentos.

A abordagem metodolégica destacada neste estudo, destinada a cultivar o
espirito empreendedor e inovador nos alunos, esta alinhada com as pesquisas de
Otte, Gongalves e Anselmo (2018) e Souza e Fialho (2018). Esses estudos enfatizam
a importancia de promover e praticar uma cultura empreendedora, identificando as
competéncias essenciais de gestdo, organizacao e planejamento necessarias para 0s
futuros profissionais técnicos em administracdo. Em outras palavras, a metodologia

proposta neste estudo esta em sintonia com a perspectiva desses autores, buscando
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instigar habilidades empreendedoras e fornecer uma base sélida para a formacao de

profissionais capacitados na area administrativa.

7.5.4 Multimidia

No final do curso de Multimidia, os profissionais deste curso, tornam-se aptos
em reconhecer as demandas do mercado, esse individuo tem capacidade de analisar
e abordar a comunicacao interna e externa dentro das organizacdes. Sua expertise
esta no planejamento, criacdo, desenvolvimento e produ¢do de comunicacao visual
em publicacdes digitais, midia eletrbnica, multimidia e interfaces interativas. Além
disso, possuem as habilidades necessarias para manter e atualizar os sites da
organizacao, agilizar processos, realizar briefings e analises e medir resultados.

Percebe-se a auséncia das disciplinas de Propriedade Intelectual e
Empreendedorismo na Ementa do curso de Multimidia. A incluséo dessas disciplinas
desempenha um papel fundamental no desenvolvimento dos estudantes. A
Propriedade Intelectual capacita os alunos a compreenderem e protegerem os direitos
autorais, marcas e inovagcfes no campo da multimidia, promovendo uma cultura de
respeito a criatividade e originalidade. Isso ndo apenas salvaguarda o trabalho dos
profissionais, mas também os incentiva a explorar novas fronteiras criativas com a
confianca de que suas contribuicbes sdo devidamente reconhecidas e protegidas
legalmente.

Por outro lado, a disciplina de empreendedorismo proporciona aos estudantes
as habilidades necessarias para transformar suas aptidées em oportunidades de
negocios tangiveis. Ao compreenderem os principios do empreendedorismo, 0s
alunos ndo apenas se tornam mais incorporados ao mercado de trabalho, mas
também estédo aptos a identificar e criar suas proprias iniciativas empreendedoras no
setor de multimidia, impulsionando a inovacéo e a sustentabilidade na industria.

A determinacdo da natureza juridica dos jogos digitais, especialmente no
contexto dos direitos autorais, apresenta-se como uma tarefa complexa. Jogos digitais
sdo obras multimidia interativas, compostas por diversas partes que resultam do
esforco criativo de seus desenvolvedores (Stein, 2015, p. 44).

Além disso, uma plataforma de jogos €, pode ser predominantemente,
constituida por hardware em combinacdo com software, onde o jogo digital é

executado. Esta plataforma pode ser representada por um computador, console,
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smartphone ou tablet (Fleury; Nakano; Cordeiro, 2014; Grosheide; Roerdink; Thomas,
2014).

Nesses termos, o empreendedorismo € reconhecido como um dos
fundamentos essenciais para impulsionar o desenvolvimento econémico. No entanto,
para promover essa abordagem,as escolas técnicas e universidades poderiam incluir
seus curriculos a formacédo e preparacdo das pessoas. Isso visa capacita-las a
enfrentar os desafios inerentes ao ato de empreender, que exigem a aquisicdo de
novos conhecimentos, habilidades e experiéncias, conforme destacado por Degen
(2009).

7.5.5 Producéao De Moda

Na formacado do curso de Producéo de Moda, os profissionais vao ser aptos
para planejar campanhas de moda com base em conceitos de marketing e preparar
portfélios de estilo para producéo de anuncios, apresentacdes, editoriais e outros tipos
de apresentacdes de estilo publico.

A auséncia das disciplinas de empreendedorismo e propriedade intelectual no
curso técnico de producdo de moda resultara em lacunas criticas de contetdos
fundamentais para a formacdo dos estudantes. O empreendedorismo capacita 0s
futuros profissionais a compreenderem néo apenas as nuances do mercado da moda,
mas também a explorarem oportunidades de negdcios e inovagdes na industria. Além
disso, a propriedade intelectual desempenha um papel essencial, garantindo que os
alunos compreendam como proteger e valorizar suas criacdes originais no campo da
moda referente ao desenho industrial da modelagem e estampas das roupas, direitos
autorais, marcas e trade dress.

O Desenho Industrial, conforme definido pela Lei de Propriedade Industrial
(LPI) brasileira nos artigos 94 a 120, é descrito no artigo 95 "considera-se Desenho
industrial a forma plastica ornamental de um objeto ou o conjunto ornamental de linhas
e cores que possa ser aplicado a um produto, proporcionando resultado visual novo e
original na sua configuracdo externa e que possa servir de tipo de fabricacéo
industrial.

A auséncia dessas disciplinas privara os estudantes de ferramentas essenciais

para navegar no ambiente competitivo da industria da moda, limitando sua capacidade
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de contribuir de maneira significativa e empreendedora no setor.

7.5.6 Rede De Computadores

Ao finalizar o curso de Rede de Computadores, o profissional tem a capacidade
de instalar e configurar equipamentos de comunicacdo digital e programas de
computador; configuracdo de negocios e implantacdo de seguranca de redes de
pequeno e médio porte.

A lacuna na integracdo de Propriedade Intelectual (Pl) e Empreendedorismo
no curso de Rede de Computadores reflete uma deficiéncia na preparacéo dos alunos
para os desafios tecnoldgicos. A falta de foco em Pl compromete a compreenséo e
protecdo de ativos intelectuais, enquanto a auséncia de uma abordagem
empreendedora priva os estudantes de competéncias nessa area. Integrar essas
disciplinas permitiria aos alunos compreender melhor como proteger suas criacoes e
desenvolver habilidades empreendedoras para impulsionar a viabilidade comercial de
suas inovacgodes, fortalecendo assim sua contribuicdo ao ecossistema tecnoldgico.

E possivel conceituar software como uma categoria mais ampla, com o
Programa de Computador sendo uma de suas manifestacdes especificas. O software
engloba ndo apenas o Programa de Computador em si, mas também a descri¢do
detalhada desse programa e o material de apoio associado, conforme destacado por
Cavalcante (2007).

Destarte, de acordo com as ementas demonstradas foi possivel observar a
inexisténcia do ensino sobre empreendedorismo e propriedade intelectual.

Portanto, incorporar o ensino de empreendedorismo e propriedade intelectual
em instituicbes de ensino profissionalizante € uma estratégia que amplifica a
qualidade da educacéao, incentivando a criacdo e o desenvolvimento de solucdes
inovadoras e acessiveis. Este enfoque promove um ciclo continuo de crescimento e
evolucdo. Ao fornecer aos alunos as ferramentas e conhecimentos necessarios para
compreender 0s aspectos legais e comerciais da propriedade intelectual, bem como
0s principios do empreendedorismo, levando os alunos a transformarem suas ideias
em produtos e servigos viaveis.

De acordo com Henrique e Cunha (2008, p. 12), as escolas desempenham um
papel fundamental ao centrar-se no dever de educar os alunos, baseando-se em

valores como autonomia e independéncia. Essa abordagem visa capacitar 0s
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estudantes para inovar, assumir riscos e atuar em sistemas caracterizados por
mudangas constantes. Em um contexto de instabilidade na sociedade
contemporanea, esses valores tém o potencial de direcionar o pais para o
desenvolvimento.

Os autores destacam que paises que apoiam e incentivam novos
empreendedores tém experimentado r4pido crescimento econémico, sendo mais
dindmicos e, consequentemente, registrando a reducdo das taxas de desemprego.
Portanto, ao estimular o ensino do empreendedorismo, é possivel que esse seja um
impulsionador do crescimento da economia local e da geracdo de empregos.

De acordo com Rocha et al. (2012, p. 5), o empreendedorismo tem se
disseminado na Europa e em todo o mundo como uma das prioridades em algumas
escolas, abrangendo desde o ensino basico até o secundario e mesmo universitario.
Além disso, em algumas instituicbes privadas, tem sido adotado o método de
empreendedorismo nas escolas. Um exemplo destacado é Portugal, onde o Programa
Nacional de Educacdo para o Empreendedorismo (EPE) tem recebido notavel
destaque e passou a ser promovido nos ensinos béasico e secundario (Chaves;
Parente, 2011, P. 4).

De acordo com Souza (2015, p. 2), ao analisar a situacdo nos paises nérdicos,
como Dinamarca, Finlandia, Noruega e Suécia, destacou-se 0 investimento
significativo em desenvolvimento de habilidades nas esferas relacionadas a inovacao.
Tal estratégia resultou na obtencdo de uma vantagem competitiva em comparacao
com as nagodes vizinhas.

J4 Barbalho e Antunes (2019, p. 484), ao examinarem a construcdo de
competéncias para a Propriedade Intelectual (PI) com base em um estudo sobre o
Japéo, mencionam o Programa Estratégico para a Criacao, Prote¢céo e Exploragéo da
Propriedade Intelectual (PECPEPI). Este programa, iniciado em 2003, promoveu a
criacao, protecao e exploracao da propriedade intelectual no pais por meio de diversas
iniciativas, incluindo a capacitacdo de profissionais qualificados.

Logo, no estudo de Silveira e Sanches (2017) teveram como objetivo analisar as
diferencas nas caracteristicas empreendedoras entre alunos que estudaram a
disciplina de empreendedorismo e aqueles que ndo a estudaram. Para realizar essa
analise, os autores desenvolveram um questionario que foi validado e testado, além
de conduzirem testes de hipotese. Os resultados indicaram que a disciplina de

empreendedorismo exerceu influéncia no desenvolvimento de diversas caracteristicas
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empreendedoras, como autoconfianca, autoconsciéncia, autoeficacia, capacidade de
aprendizagem, conhecimento do mercado, conhecimento do produto, detecgao de
oportunidades, habilidade para conduzir situacdes, habilidade na utilizacdo de
recursos e necessidade de realizacao.

Sendo assim, para Amabile et al. (2005), a criatividade € reconhecida como um
elemento estratégico que enriqguece a abordagem no ensino e aprendizado do
empreendedorismo. O ato de criar, realizado pelos estudantes, é considerado uma
forma de experiéncia valiosa, e ambientes propicios para "praticar criacdo" séo
essenciais nesse contexto. Esse conceito de "praticar criacdo" ndo € apenas uma
atividade individual, mas também esta inserido em um processo de construcéo social,
sendo influenciado por fatores sociais e ambientais.

A compreensdo € de que as praticas artisticas desempenham um papel
significativo no estimulo a criatividade e na experiéncia de aprendizagem
empreendedora. De acordo com Bureau & Komporozos-Athanasiou (2017), as
praticas artisticas tém a capacidade de motivar os estudantes no exercicio da
criatividade e na vivéncia do empreendedorismo. Essa relacao entre praticas artisticas
e empreendedorismo destaca-se como um padrao de educagdo empreendedora mais
ousado, permitindo que os estudantes tenham liberdade para criar e vivenciar o
empreendedorismo. Essa abordagem engaja os estudantes em uma perspectiva de
conhecimento social e cultural, contribuindo para a formacao de profissionais mais
humanos.

Em relacdo ao ensino sobre propriedade intelectual ainda esta
predominantemente concentrado no ensino superior, especialmente em cursos de
tecnologia de ponta oferecidos em universidades publicas consolidadas e renomadas.
Essa observagdo é respaldada por Amorin-Bohrer (2007) e Queiroz (2021). Além
disso, destaca-se que iniciativas voltadas para o ensino técnico profissionalizante,
com o objetivo de compreender a percepcao desse publico-alvo sobre propriedade
intelectual, s&o recentes.

No estudo realizado por Nascimento e Ozaki (2018) se inspirou em uma
pesquisa britanica para analisar o conhecimento de estudantes do ensino técnico de
duas instituicdes renomadas do Estado de S&o Paulo sobre a propriedade intelectual.
O objetivo foi contribuir para o entendimento da relevancia do tratamento desse

assunto em niveis de ensino técnico, conclui que:
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“‘Analisando os resultados, [...] a grande maioria dos estudantes n&o
conhecem bem o tema da propriedade intelectual. Evidéncias desse
desconhecimento podem ser observadas nas questdes sobre o
conhecimento da propriedade intelectual, em que poucos assinalaram
alternativas de termos especificos do assunto, como marcas e desenhos
industriais, e até mesmo termos mais conhecidos como patentes e direitos

autorais aparecem em segundo plano. (Nascimento; Ozaki, 2018, p. 56/57).”

Nesse sentido, pode-se destacar que, segundo o Manual de Oslo, 2018, um
dos principais pilares que envolve a propriedade intelectual e a economia moderna é
0 conhecimento, que envolve a aplicacéo pratica da informacéo e do conhecimento.
E neste contexto que surgem novas oportunidades de negdcio, e quem aplica o

conhecimento desempenha um papel importante no processo de criacao de riqueza.

7.6 ESCOPO PARA ELABORACAO DO LIVRO DIDATICO

No que se refere a elaboracao do livro didatico, espera-se enriquecer o campo
teérico do ensino sobre empreendedorismo e propriedade intelectual que ainda
carece de uma discusséao solida e embasada. Conforme Lopes (2010) é fundamental
amadurecer e orientar a educacdo empreendedora, a fim de estimular sua
disseminacdo de forma mais profissional e eficaz. Nesse sentido, o objetivo foi
contribuir para o desenvolvimento conceitual desse tema, por meio de uma
investigacdo inovadora. Enquanto se fala sobre a importancia do conceito de
empreendedorismo, os resultados na vida dos individuos que passaram por um
processo de capacitacdo sao frequentemente negligenciados em favor dos resultados
estruturais e econémicos. Além disso, a importancia de abordar a propriedade
intelectual é fundamental para a prote¢céo dos resultados dos frutos investigativos que
se tornam em produtos ou processos inovadores.

Tendo em vista, a importancia do ensino do empreendedorismo e propriedade
intelectual para alunos do ensino profissionalizante, foi elaborado parcialmente o

manuscrito sobre o assunto.
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8 IMPACTOS

A integracéo da educacédo para o empreendedorismo e da sensibilizacdo para
a propriedade intelectual nas escolas profissionais pode facilitar o desenvolvimento
de competéncias criticas.

A abordagem n&o s6 promove o empreendedorismo e incentiva a inovacao e a
criacdo de empresas, mas também desenvolve uma importante compreensdo da
protecdo de ideias. Os alunos entendem a importancia da propriedade intelectual e
promovem a ética no uso do conhecimento.

O impacto do ensino profissionalizante vai além da sala de aula, contribuindo
para a formacdo de cidadaos ativos, promovendo o desenvolvimento econémico e
cultural e fomentando uma compreensdo profunda da aplicacdo pratica dos
conhecimentos adquiridos.

Capacitar alunos para aplicar conhecimentos no ambiente de trabalho é
fundamental, sendo considerado um pilar crucial para a inovacdo nacional. Esse
enfoque visa ndo apenas desenvolver habilidades praticas, mas também cultivar uma
compreensao significativa da protecdo de ativos, criagdo de empresas,
desenvolvimento de empreendimentos e investimentos tecnoldgicos e criativos.

O impacto social é evidente na capacitacdo dos individuos para uma
participacdo mais efetiva na sociedade com formacéo de cidaddos mais informados e
empreendedores socialmente responsaveis. Os alunos podem ser inspirados a aplicar
conceitos empreendedores para resolver desafios sociais em suas comunidades,
promovendo o desenvolvimento local e a melhoria das condigcbes de vida.
Economicamente, h4 uma conexdo direta com o desenvolvimento econdmico, a
criacdo de empresas e a geracao de empregos. Culturalmente, a conscientizacéo
sobre propriedade intelectual pode influenciar a percep¢ao da sociedade em relacao

a inovacao e a educacao prética.
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9. CONCLUSAO

A relevancia do uso da propriedade intelectual e do empreendedorismo nas
escolas profissionalizantes foi amplamente discutida na revisdo bibliogréfica,
evidenciando a necessidade de incluir esses temas no curriculo educacional. A
andlise destacou que, em um cenario econdmico cada vez mais baseado no
conhecimento e na inovacgéao, € essencial que os alunos compreendam a importancia
da propriedade intelectual como forma de proteger suas criacdes, bem como
desenvolvam habilidades empreendedoras que os capacitem a transformar ideias em
negécios viaveis. Esse entendimento é fundamental para que os jovens se tornem
agentes de mudanca, capazes de inovar e competir em um mercado globalizado.

Ao examinar as ementas dos cursos técnicos oferecidos pela Escola Estadual
de Educacéo Profissional Leonel de Moura Brizola, constatou-se que os contetdos
relacionados a propriedade intelectual e ao empreendedorismo estéo ausentes.

Além disso, a realizacdo do workshop com os alunos demonstrou que, apesar
da falta de conhecimento prévio sobre os temas, houve um grande interesse e
engajamento por parte dos participantes. Através do workshop, foi possivel verificar
gue os alunos se beneficiaram significativamente do contato com o0s conceitos de
propriedade intelectual e empreendedorismo, o que reforca a importancia de incluir
esses topicos de maneira mais estruturada no ensino técnico.

Por fim, a elaboracdo do material didatico sobre propriedade intelectual e
empreendedorismo representa uma contribuicdo significativa para o campo
educacional, pois preenche uma lacuna identificada durante a pesquisa. Este material
nao so fornece as bases tedricas necessarias, mas também promove uma abordagem
pratica, capacitando os alunos a aplicarem os conceitos aprendidos em situacdes

reais.
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10.PERSPECTIVAS FUTURAS

Espera-se que este produto tecnoldgico, projetado para servir como um guia e
inspiracdo para os alunos do ensino médio, contribua para o desenvolvimento de
competéncias técnicas, habilidades praticas, pensamento critico e capacidade de
tomar decisdes estratégicas. Considerando que o empreendedorismo transcende a
mera criacdo de um negdécio ou a formulagdo de uma ideia inovadora. E fundamental
cultivar uma visdo ampla e solucionadora, onde os desafios sdo encarados como
oportunidades de crescimento. Ademais, o empreendedorismo promove o trabalho
colaborativo, fortalecendo a capacidade dos alunos de trabalhar em equipe,
compartilhar responsabilidades e alcancar objetivos comuns.

Ja é possivel vislumbrar um futuro em que as geracdes emergentes, equipadas
com essas competéncias, possam moldar o mundo conforme suas proprias
aspiracdes, aventurando-se no universo empreendedor com uma paixao intrinseca, e
nao apenas com a intencéo de subsisténcia. Tal abordagem educacional propicia uma
formacdo que nao é apenas informativa, mas também profundamente transformadora,
capacitando os jovens a serem agentes de mudanca em suas comunidades. Esse
paradigma educacional promove uma mentalidade autbnoma, criativa promotora de
lideres inovadores e visionarios que contribuirdo para o progresso econémico e social,
consolidando assim uma sociedade mais justa, dinamica e inovadora.

Além disso, o livro aborda a base necessaria para o0s estudantes
compreenderem a importancia do conhecimento em propriedade intelectual e estejam
preparados para lidar com questdes relacionadas a protecédo de suas criacfes e ao
uso ético de obras de terceiros apresentando conceitos de direitos autorais, patentes,
desenho industrial, entre outros, preparando-os para um mercado de trabalho cada
vez mais orientado pela inovacéo e criatividade.

Contudo, a aplicacédo eficaz de leis e politicas de propriedade intelectual
incentiva a competitividade e estimula investimentos em pesquisa e desenvolvimento.
Ao garantir que inventores, artistas e empresarios possam colher os frutos de suas
inovacdes e criagbes, promove-se um ciclo virtuoso de criatividade e progresso
tecnolégico. Dessa forma, a propriedade intelectual desempenha um papel essencial
na constru¢cdo de uma sociedade mais dindmica e inovadora, onde as novas ideias

sao valorizadas e incentivadas.
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APRESENTAGAO DO LIVRO

Bem-vindo a Jomada de descoberta e aprendizado sobre
Empreendedorismo e Propriedade Intelectual! Este livro foi cuidadosamente
elaborado para oferecer aos estudantes do ensino médio uma compreensao
abrangente e pratica desses temas importantes. Antes de mergulharmos nos
detalhes fascinantes do empreendedorismo e da prote¢do da propriedade
intelectual, € essencial compreender a base que sustenta nosso percurso
educativo.

Esta segdo, "Apresentagcdo do Livro," serve como um guia inicial,
proporcionando um vislumbre do que esta por vir. Aqui, exploramos as razoes
por trés da criaggo deste livro didatico, destacando sua relevancia no contexto
educacional contemporaneo. Nosso objetivo € inspirar e capacitar jovens
estudantes a explorar o mundo do empreendedorismo e da propriedade
intelectual de maneira envolvente e pratica.

Ao longo desta unidade, vocé encontrara informagdes que o conduzirdo a
uma compreensao mais profunda dos fundamentos desses topicos, preparando-
o para os desafios e oportunidades que virao nos proximos capitulos.

EMPREENDEDORISMO
E PROPRIEDADE INTELECTUAL

OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM

Nossa missdo é clara: fornecer uma experiéncia educacional
enriquecedora que ndo apenas amplie seus conhecimentos, mas também cultive
habilidades praticas essenciais para o mundo moderno. Os objetivos de
aprendizagem delineados nesta segdo oferecem uma visao clara do que
esperamos alcangar juntos.

Ao final desta jornada, esperamos que voce:

Entenda os principios fundamentais do empreendedorismo e como ele se
relaciona com a inovacao.

Familiarize-se com os conceitos de propriedade intelectual e saiba como
proteger suas ideias e inovagdes.

« Reconhega a porta do P! ismo nas escolas
profissionalizantes e como ele contribui para o desenvolvimento pessoal
e profissional.

Esteja apto a criar e avaliar um ecossistema empreendedor,
compreendendo o papel de incubadoras, parques tecnolégicos e
aceleradoras.

Desenvolva habilidades praticas na criagdo e desenvolvimento de
startups, desde a concepgao da ideia até a busca por financiamento.

Navegue na jomada empreendedora, identificando pontos criticos,
necessidades ndo atendidas e formulando estratégias eficazes.

Explore oportunidades de empreendedorismo, compreendendo diferentes

opgoes de financiamento e o papel dos investidores-anjo.

Cada objetivo foi cuidadosamente escolhido para proporcionar uma
experiéncia de aprendizagem holistica, combinando teoria e pratica para
prepara-lo para os desafios emocionantes do mundo do empreendedorismo e da
propriedade intelectual.

CONCEITO

A palavra "empreendedor” deriva do termo francés "entrepreneur”, que
significa "aquele que assume riscos ". O empreendedor € caracterizado pela
capacidade de implementar agGes inovadoras de mudanga, reformulando e
recriando produtos e ambientes. Este individuo busca identificar oportunidades
diferenciadas e esta disposto a assumir riscos. Além disso, o empreendedor se
mantem vigilante, preparado e bem-informado.

O empreendedorismo é uma forga motriz que impulsiona a inovagéo, o

desenvolvimento econdémico e a mudanga social. Nesta segao, exploraremos a

definigdo essencial de empreer i e 0s sua importancia no
cenario atual.

Além disso, transcende a simples criagdo de negocios. Ele abrange a

dei ficar oportuni criar valor a partir delas e implementar

inovagdes. Em sua esséncia, o empreendedorismo € sobre agdo, iniciativa e

assumir riscos calculados para alcangar objetivos. Um empreendedor pode ser

qualquer pessoa que busque novas formas de resolver problemas,

independentemente do contexto.
Compreender o papel do empreendedorismo € essencial para os jovens,
pois isso os prepara para enfrentar desafios futuros. Ao cultivar uma mentalidade
p ra, os adquirem transferiveis, como

pensamento critico, resolugdo de problemas e adaptabilidade, que sao
fundamentais em qualquer carreira

PERFIL DO EMPREENDEDOR

Os empreendedores ndo se encaixam em um molde Unico, eles vém de
diversas origens e possuem uma variedade de habilidades e caracteristicas.
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do

Visé@o: Os empr tém a i de visualizar o futuro e
identificar oportunidades onde outros vem desafios.

Iniciativa: Eles sdo proativos, prontos para assumir a lideranga e tomar
medidas decisivas.

Persisténcia: A resi
p como desafios temporarios e
aprendem com eles.

ncia € uma caracteristica fundamental; os

Habilidade de Tomar Riscos: A disposicao de assumir riscos calculados
€ uma caracteristica comum entre empreendedores bem-sucedidos.

Inovagéo: A busca incessante por solugdes criativas e a capacidade de
se adaptar as mudangas s&o essenciais.

. de Os P
como comunicar suas ideias de maneira clara e persuasiva.

eficazes sabem

PROCESSO EMPREENDEDOR

O emp € um p dinamico que envolve diversas

etapas, desde a concepgdo da ideia até a implementagdo e o crescimento
continuo.

ETAPAS DO PROCESSO EMPREENDEDOR

. i ao de i A primeira etapa envolve a
identificagdo de lacunas no mercado, problemas a serem resolvidos ou
necessidades nao atendidas.

e Concepgao da Ideia: Uma vez identificada a oportunidade, os

idelas que tém para

criar valor.
e Validacdo da Ideia: Antes de avangar, é importante validar a viabilidade
da ideia, avaliando sua aceitagao no mercado.

PROPRIEDADE INTELECTUAL

CONCEITOS

Quando voce vai ao sup , ja reparou na vari de produtos

e marcas? E quando passeia pelo shopping, percebe os frascos de perfumes

com designs diferentes? Ou entdo, quando mexe no seu celular, usa varios

pl cheios de legais. Tudo isso tem a ver com
propriedade intelectual, algo que esta em todo lugar no nosso dia a dia.

Vamos pensar em momentos de lazer, como quando vocé Ié um livro,

escuta uma musica ou assiste a um filme no cinema. Todas essas coisas sdo

protegidas por direitos autorais, o que significa que os criadores dessas obras
tém o reconhecimento pelo seu trabalho. Isso é importante porque incentiva
essas pessoas a continuarem criando coisas novas e legais para a gente
aproveitar.

E na@o € so nisso que a propriedade intelectual aparece. Quando vocé
precisa tomar um remédio ou uma vacina, esta usando uma invengo protegida
por patentes. Isso ajuda a garantir que as pessoas que criaram essas solugoes
importantes para a salde sejam reconhecidas e possam continuar fazendo
descobertas que melhoram nossas vidas.

Até os aplicativos de celular que usamos para tudo, desde jogar até
estudar, sdo cheios de tecnologias e designs protegidos por propriedade

Esses queosi sejam
pelo seu trabalho arduo.

No final das contas, a propriedade intelectual & essencial para proteger as
criagbes e goes, queos recebam o e
incentivo necessarios para continuar inovando. E essa inovagao € o que mantém

0 progresso em varias areas, trazendo novidades e melhorias que fazem parte
da nossa vida cotidiana.

A propriedade intelectual (Pl) € um conceito essencial para qualquer
empreendedor que busca proteger suas inovagdes.

e Desenvolvimento do Plano de Negécios: Os empreendedores

planos egi aspectos como
modelo de oci i e égias de i
. A fase de envolve a da
ideia em agao, langando o produto ou servigo no mercado.
e Gestdo e Apés o os Id
g iam suas goes, buscam op i de i e
dapt: as ¢as no de negécios.

PROPRIEDADE INTELECTUAL

E um conjunto de direitos legais que protegem as criagdes individuals e
garantem suas recompensas. Isso inclui obras artisticas, literarias, cientificas,
entre outras expressoes.
Basicamente, quando alguém cria algo novo e original, como um livro, uma

, marcas il is, musicas,

musica, uma invengado ou uma marca, a propriedade intelectual ajuda a proteger
essa criagdo para que ninguém possa usé-la sem permisséo.

O termo "p refere-se a aplicagao dessas p
pi G if do do criador. Isso & importante porque
garante que ninguém possa se apropriar ou usar a invencao ou ideia de outra
pessoa sem permiss&o, protegendo os direitos do criador. Em decorréncia, surge
a necessidade de protecdo, segmentada em trés vertentes fundamentais:
direitos autorais, propriedade industrial e formas especiais de protegdo, como
aquelas conferidas por legislagdes sui generis.

a

PROPRIEDADE INDUSTRIAL

a atividade i ial. Inclui juridicas como
patentes, marcas, g segredo
e ia desleal. Vamos o de cada da

p como esses instumentos protegem
diferentes aspectos da atividade empreendedora.
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ENTENDENDO A PROPRIEDADE INTELECTUAL E
SUA PROTEGAO

QUEM E O ORGAO RESPONSAVEL PELAS MINHAS PROTECOES?

CONHECA O INSTITUTO NACIONAL DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL (INPI)

O Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) € o 6rgdo no Brasil
responsavel por conceder e garantir os direitos de propriedade industrial, como
patentes, marcas, i iais e indicagd gra Criado em
1970, 0 INPI esta ligado ao Ministério da Economia e tem um papel fundamental
na protegao da inovagao e criatividade no pais. Quando alguém registra suas

invengdes e criagdes no INPI, ganha exclusividade sobre elas, o que impede que

outras pessoas utilizem ou izem essas ¢oes sem
Além de conceder esses registros, o INPI também ajuda no
i e ico do Brasil. Ele oferece suporte e
30 para if , emp e i , aj aentender

os processos de registro e a importancia de proteger suas criagdes. O INPI
também colabora com instituigdes internacionais para alinhar as regras de
propriedade industrial e facilitar o acesso a mercados globais. Protegendo e
incentivando a inovagao, o INPI contribui diretamente para o avanco da ciéncia
e brasileira e p a
no cenario mundial.

Além de suas fungdes de registro e concessao, o INPI também promove

a doea ientizacdo sobre a il ancia da

Ele organiza eventos, cursos e inarios para di i il sobre

como proteger Invengdes e criagdes. Essas iniciativas ajudam inventores,
presarios e a p melhor o valor da propriedade

intelectual e como ela pode ser um diferencial competitivo no mercado. Ao
capacitar mais pessoas e empresas, o INPI incentiva um ambiente de inovagao

continua, ibuindo para o progr icoe do Brasil.

Quando vocé consegue a patente, tem o direito de impedir que outras
pessoas usem sua invengao sem a sua permissao. Isso é muito importante
porque protege suas ideias e incentiva as pessoas a continuarem inventando
coisas novas. Entdo, se um dia voce criar algo genial, ja sabe que a patente &
sua aliada para proteger e valorizar seu trabalho.

A seguir um exemplo de patente de invencéo e modelo de utilidade!

1. Patente de invencao (lampada elétrica)

T. A. EDISON
Electrie-Lamp

No. 223.898 Patented Jan. 27, 1880,

K9k

Fonte: Google Patents(2024)

TIPOS DE PROPRIEDADE INDUSTRIAL E INTELECTUAL

A protegao eficaz da propri i requer o dos
tipos dei legais disp

PATENTES

Imagina que vocé teve uma ideia incrivel e criou algo interessante, como
um novo tipo de brinquedo ou uma maquina que faz suco de frutas
automaticamente. Para garantir que ninguém copie sua invengao e vocé possa
ganhar dinheiro com ela, vocé precisa de algo chamado patente. Uma patente €
como um documento oficial que o governo da para vocé, dizendo que aquela
invengdo é sua e de mais ninguém.

Existem dois tipos pril de a patente de cao € 0
modelo de utilidade. A patente de invengao & ida a produtos ou p
que apresentam uma nova solugdo técnica para um problema especifico, e o
direito & garantido por 20 anos. Ja o modelo de utilidade se refere auma melhoria
funcional em itens ja existentes, melhora o uso ou a fabricagdo de algo ja
conhecido. Para os modelos de utilidade, o periodo de protegdo € um pouco
menor, de 15 anos. Depois desses periodos, outras pessoas podem usar sua
idela também. Mas, nem tudo pode ser protegido por patentes.

Existem trés regras para uma invengao ser
diz a Lei de Propri ial (LPI):

. Novidade: Sua invengao precisa ser nova, ou seja, nao pode existir
nada igual no mundo.
Atividade Inventiva: A ideia deve ser algo nao 6bvio, ou seja, ndo pode

N

ser uma coisa que qualquer pessoa teria pensado.
Aplicagdo Industrial: A invengéo tem que pode ser feita ou usada em

5

algum tipo de indUstria, ou seja, precisa ter uma utilidade pratica.

2. Modelo de Utilidade (lacre para tampa de rosca)

Tampa de frasco de medicamento (MU9101629-0)

Fonte:Google Patents(2024)
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Néo se considera invengdo nem modelo de utilidade Lei n° 9.279, de
14/5/1996, art. 10:

« Descobertas, teorias cientificas e métodos matematicos;
« Concepgoes puramente abstratas;

« Esquemas, planos, principios ou meétodos comerciais, contabeis,
iros, ivos, icitarios, de sorteio e de fiscalizagao;

As obras literarias, artisticas e ou qualquer

criag3o estética;

Programas de computador em si;

Apresentagdo de informagoes;

Regras de jogo;

Técnicas e métodos operatorios ou cirirgicos, bem como métodos

terapéuticos ou de

Diagnéstico, para aplicagao no corpo humano ou animal; e

« Otodo ou parte de seres vivos naturais e materiais biologicos encontrados
na natureza, ou ainda que dela isolados, inclusive o genoma ou
germoplasma de qualquer ser vivo.

DESENHOS INDUSTRIAIS

A protegao iva dos ou estéticos que
possam ser aplicados a um produto, conferindo um resultado visual novo e
original com um caréter industrial, pode ser obtida através do registro de
desenhos industriais, conhecidos em alguns paises como "patentes de desenho
ou modelo". Quando vocé cria uma colegao de roupas com designs exclusivos,
€ importante garantir que ninguém copie esses seus designs.

O registro de Desenho Industrial € uma maneira de proteger o visual, o
estilo e os detalhes bonitos de um objeto que vocé criou. Por exemplo, vocé pode
pedir esse registro para varios itens na moda, como um vestido com um corte
diferente, uma bolsa com um formato Unico, sapatos com detalhes exclusivos ou
até mesmo a disposigao das linhas e cores de uma estampa textil que vocé
desenhou.

Marca Coletiva: Usada por membros de uma associagdo, essa marca identifica
produtos ou servicos que vém de uma ofigem comum ou que seguem um padrao
de i ido pela a

Marca de Certificagdo: Essa marca mostra que os produtos ou servicos estao
de acordo com normas e padroes técnicos especificos definidos por um
organismo certificador.

Formas de apresentacao:

Marca Nominativa: Composta apenas por palawas, letras ou numeros, sem
desenhos ou simbolos. Por exemplo, o nome de uma marca de roupas escrito
apenas com lefras.

TRETO ‘CORONA VARIG xx AtaaTiea e TR SE S
oENTR i

Fonte: INP(2024)

Marca Tr Ci ida pela forma do produto ou de
sua embalagem, desde que essa forma tenha capacidade distintiva.

€
"‘o‘\l"‘ ﬁ %

Fonte: INPI(2024)

Marca Mista: C géo de e como
palavras assodiadas a desenhos ou logos.

Mas tem um detalhe importante: esse registro s6 protege a parte estética,
ou seja, o que & bonito e diferente no visual do objeto. Ele nao protege as partes
técnicas, funcionais ou tecnolégicas do produto, como o tipo de tecido que vocé
usou ou a tecnologia para fazer o tecido, nem as marcas e logotipos que vocé
pode ter colocado nele.

Se vocé criar algo com um design incrivel, pode usar o registro de
Desenho Industrial para garantir que ninguém mais copie a sua ideia. E uma
forma de valorizar e proteger o seu talento criativo e artistico.

Exemplo: Configuragao aplicada em Para-Choques

Fonte: INPI(2024)

MARCAS

Quando a gente fala sobre marcas, estamos falando de um jeito de
proteger nomes e simbolos que identificam produtos, servigos ou até mesmo
grupos de pessoas. As marcas tém uma prote¢do que dura 10 anos a partir da
data de concessao do registro, mas podem ser renovadas.

Existem varios tipos de marcas, e cada uma tem sua propria fungao.
Vamos ver algumas delas:

Marca de Produto: Essa marca é usada para identificar produtos especificos,
como um tipo de refrigerante ou um modelo de ténis, diferenciando-os de outros
produtos parecidos no mercado.

Marca de Servigo: Esse tipo de marca identifica servigos especificos, como os
de um banco, uma empresa de transporte ou um servigo de consultoria.

Fonte: INPI(2024)

Marca Figurativa: Consiste em desenhos, imagens, simbolos ou qualquer
representagao grafica sem palavras. Como o logo de uma empresa que € apenas
um simbolo ou um desenho.

> JEN

Fonte: INPI(2024)

Esses diferentes tipos de marcas ajudam a garantir que os produtos e
servigos sejam e o trabalho

das pessoas que 0s criam e a dos

Vamos Imaginar que vocé esta construindo uma marca para um
negocio. Pense nisso como criar a identidade de um personagem para uma
histéria. Primeiro, vocé precisa saber 0 que esse quer
esse € o foco claro da marca. Depois, vocé deve entender para quem esse
personagem esta tentando falar isso & conhecer seu publico-alvo.

Nosso personagem também tem uma missao, algo que quer realizar no
mundo. Por exemplo, se fosse uma marca de roupas, a missao poderia ser
"ajudar as pessoas a se sentirem confiantes com o que vestem”.

Conhecer a concorréncia € como saber quem sao os outros personagens
no mesmo cenario. Vocé precisa entender o que eles estdo fazendo para poder
se destacar.
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os valores-chave da marca € 0 que € mais
importante para seu personagem. Talvez seja a qualidade, a inovagao ou a
sustentabilidade. Esses valores ajudam a guiar todas as agdes da marca.

Por fim, aidentidade da marca que inclui coisas logo e as cores deve
refletir tudo isso. E o mais importante, a marca precisa ser consistente. Nao
adianta mudar de ideia ou de imagem toda hora, pois isso confunde as pessoas.

Entdo, construir uma boa marca € como criar e desenvolver um
personagem forte e cativante em uma historia, que sabe quem €, o que quer e
ccomo se conectar com as pessoas de um jeito sincero e continuo.

© QUE VOCE PRECISA SABER SOBRE O REGISTRO DE
MARCAS (LEI 9.279/96):

Vamos entender como funciona o registro de marcas no Brasil de um jeito
mais simples.

Por Que Registrar Uma Marca?

Registrar uma marca é como dar um "certificado de propriedade” para o
nome ou simbolo que vocé usa para representar o seu negécio. Quando vocé
registra sua marca no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), vocé
garante que s6 vocé pode usa-la em todo o Brasil. Isso & muito importante
porque:

Protecao: Com o registro, ninguém mais pode usar a sua marca sem
permiss&o.

Exclusividade: Sua marca se torna tnica no mercado.

Seguranga: Vocé pode tomar agdes legais confra quem tentar copiar ou
usar sua marca sem autorizagéo.

géo G na espécie gdodeF para o Estado
do Ceara, de acordo com o Ministério da Agricultura e Pecuaria, o INPl e
0 Sebrae/CE.

Denominagéo de Origem: Essa forma vai além, pois ndo s6 usa o nome
de uma regido, mas também mostra que os produtos ou servicos tém
caracteristicas unicas por serem feitos 1a. Isso acontece por causa do
clima, do solo ou até mesmo do jeito especial de producao daquela area.
Um exemplo € o vinho do Vale dos Vinhedos, no Brasil, que tem um sabor
especial justamente por ser feito nessa regiao.

Essas indicagdes ajudam a proteger e valorizar os produtos e servigos de
uma regiao, garantindo que eles sejam reconhecidos e respeitados por sua
qualidade e origem.

Assim, quando vocé compra um produto com Indicagao Geografica, sabe
que ele tem uma historia e um cuidado especial por tras dele. Além disso, o
“Camardo Costa Negra™ (Acarad; Cruz; Itarema), possul registro como
Denominagao de Origem, de acordo com o Ministério da Agricultura e Pecuaria,
0INPI e 0 Sebrae/CE.

REI}%ES
\]AGIIARIIANA

7/

Fonte: INPK2024)

© QUE NAO PODE SER REGISTRADO COMO MARCA?

A lei diz que algumas coisas nao podem ser registradas como marca.
Conforme, inciso Ill do Art. 124 da Lei de Propriedade Industrial (LPI) o INPI
tem a autoridade para recusar o registro de qualquer marca que contenha
elementos considerados:

« Contrarios a moral e aos bons costumes;

« Ofensivos a honra ou imagem de pessoas;

. orios alil de iéncia, crenga, culto religi ideias
e sentimentos dignos de respeito e veneragzo.

Ndo é permitido usar simbolos nacionais e oficiais dos paises em sua
marca. Usar esses simbolos sem autorizagdo pode confundir as pessoas,
fazendo-as pensar que seu produto ou servigo € oficial ou tem alguma ligagao

com o governo, quando nao tem

INDICAGAO GEOGRAFICA

Indicagdo Geografica € um conceito importante para mostrar que certos
produtos ou servicos vém de uma regiao especifica e tém qualidades ou
reputagdo ligadas a esse lugar.

Existem duas formas principais de Indicagdo Geografica:

. deF Esse tipo de usa o nome de uma
area que € famosa por produzir algo especifico ou por ser excelente em

prestar um certo servico. Por exemplo, o queijo Minas é conhecido por ser

feito em Minas Gerais, uma regido famosa pela produgdo desse queijo
delicioso. Outro exemplo as "Redes de Jaguaruana” (Jaguaruana) e
Vigosa que € um centro produtor de cachaga possuem registro de

Exemplo: Denominagéao de Origem

Fonte: INPI(2024)

SEGREDOS COMERCIAIS

Além das formas tradicionais de proteger ideias e invengdes, como
patentes e marcas, os segredos comerciais também sao essencials na protegao
da propriedade intelectual. Vamos falar sobre como manter informagdes
confidenciais e garantir que vocé uma P

Os iais sdo i

valiosas que uma empresa
guarda com muito cuidado, como receitas, férmulas, listas de clientes ou
estratégias de negdcios. Por exemplo, a receita da Coca-Cola € um segredo
comercial muito bem guardado. Esses segredos ajudam a empresa a se
destacar no mercado.

Para proteger esses segredos, € preciso tomar algumas medidas
importantes:

. i Nao sair ai 30 para qualquer um.
Somente as pessoas que realmente precisam saber devem ter acesso a
esses segredos.
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* Acordos de Confidencialidade: Fazer contratos com funcionarios,
parceiros e fornecedores para garantir que eles nao vao revelar essas
informagdes para ninguém.

Seguranca Fisica e Digital: Proteger bem onde essas informagoes sdo
guardadas, seja em um cofre fisico ou em sistemas digitais com senhas

fortes e criptografia.

Manter esses seg iais bem protegidos ajuda a empresa a

il e se no mercado, sem que concorrentes

consigam copiar suas ideias. E como ter uma carta na manga que garante que
VOcé esta sempre um passo a frente dos outros.

DIREITOS AUTORAIS

Direitos autorais sao um conjunto de direitos que vocé ganha quando cria
algo original no campo da literatura, ciéncia ou arte. Isso inclui muitas formas de
pressao, como pinturas, livros, di artigos
cientificos, reportagens, misicas, filmes, de
e outras criagoes criativas.

progt

Quando vocé cria algo, como uma musica ou um desenho, os direitos
autorais garantem que vocé tenha o controle sobre essa obra. Isso significa que
S0 vocé pode decidir quem pode usar, copiar, distribuir ou modificar sua criag&o.
E se alguém quiser usar sua obra, precisa pedir sua permisséo e, muitas vezes,
pagar por isso.

Por exemplo, se vocé escreve uma histéria, ninguém pode publicar ou
transformar essa historia em um filme sem a sua autorizagao. O mesmo vale
para uma musica que vocé compde ou um software que vocé desenvolve.

Os direitos autorais ajudam a proteger suas ideias e dao o
reconhecimento e a recompensa que vocé merece pelo seu trabalho criativo.
Isso incentiva mais pessoas a criar e compartilhar suas ideias, sabendo que suas
criagoes estao protegidas.

Exemplo: Sistemas operacionais

Windows
’U—XQ . “ FreeBSD,
Mac OS Wi,
Q redhat sotLaris
<3 sunCobalt

Fonte: hitps:/Awww.linuxpro. com. br2017/06/a-hist t 2017)

PROTEGAO SUI GENERIS
Topografia de Circuitos Integrados

A topografia de circuitos integrados € como o plano detalhado de um
pequeno mundo tecnol6gico dentro dos chips de computador. E como um mapa
que mostra onde cada transistor e resistor esta localizado, semelhante ao layout
de uma cidade em miniatura.

Essa organizagdo € essencial para proteger esses componentes
delicados, que s&o todos em um parecido
com vidro. Essa protecdo legal dura por 10 anos a partir da data em que &

oficialmente registrada, garantindo que esses circuitos funcionem corretamente
durante todo esse periodo.

Fonte: Escola de Musica da UFRJ(2024)

PROGRAMA DE COMPUTADOR

Um

prog! de é um conjunto de instrugdes
organizadas, que pode ser escrito em linguagem de programagao ou até em
linguagem natural, e que serve para fazer maquinas, como computadores,
funcionarem de um jeito especifico.

Essas instrugdes podem estar em qualquer tipo de midia fisica e sao
usadas em que pt tanto digitais quanto

analogicos.

Os progr de comp sdo pela Lei de Direito Autoral,
que € a Lei n.° 9.610/98. Quando vocé cria um programa, € uma boa ideia
registra-lo. O registro garante que vocé tenha os direitos exclusivos de produzr,

usar e vender seu programa por 50 anos, contando a partir do dia 1° de janeiro

do ano seguinte a criagdo do programa. Isso significa que, se vocé criou um
programa em 2023, a protegdo comeca a valer a partir de 1° de janeiro de 2024
e vai até 2074.

Mesmo que o registro ndo seja obrigatério, ele é muito importante.
Registrar seu programa ajuda a provar que vocé € o autor, especialmente se
alguém tentar usar sua criagdo sem permiss&o. Isso € uma maneira de proteger
seu trabalho e garantir que voceé seja reconhecido e recompensado por ele.

Exemplo: Placa de circuito de computador

Fonte: https://fr 123rf comiphoto_10765045 4 I I -
pres-pour-fe-fond html (2024)

CULTIVAR

Protege uma variedade distinta de qualquer género ou espécie vegetal,

de outras i por como ¢ao, porte e
resisténcia a doengas. O periodo de protegdo & de 15 anos, exceto para videiras,
arvores frutiferas, florestais e ornamentais, cuja prote¢do se estende por 18
anos.

Fonte: https/noticias.ufal

alta-produtvidade-agricola(2021)
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CONHECIMENTO TRADICIONAL

Protege os e praticas i pop com vigéncia
por periodo indeterminado.

COMPREENDENDO A DIFERENCA ENTRE
INVENGAO E INOVAGAO

Ainvengao refere-se a criagao de algo novo, muitas vezes tangivel, como
um produto ou processo. Esta criagao & resultado de um esforgo intelectual e
técnico, que pode incluir a inagao d i d de maneira

anica ou o de novas. Um exemplo
classico de invengao é a lampada elétrica de Thomas Edison, que representou

uma ao em luz de
forma pratica e eficiente.

Por outro lado, a inovagdo € a implementagdo bem-sucedida dessa
invengao, trazendo-a ao mercado de maneira a agregar valor. Inovar ndo é
apenas ter uma ideia ou criar um prototipo, mas sim conseguir introduzi-lo no
mercado de forma que atenda as necessidades dos consumidores e gere
beneficios econdmicos ou sociais.

Utilizando o exemplo da lampada, a inovag&o ocorreu quando Thomas
Edison iu nao apenas inventa-la, mas também um sistema
de distribuicdo de energia elétrica que tornou a iluminagdo elétrica viavel e

para uso ial e resi i a
O emp atua como il i para a ¢ao de
coes em coes. Os o papel de
i ideias i € leva-las ao mercado.
Eles sdo os por prop e muitas vezes
riscos e desafios Um exemplo moderno

seria Steve Jobs e a Apple, que ndo apenas inventaram novos dispositivos
tecnoldgicos, mas também os introduziram no mercado de maneira inovadora,

FOMENTANDO A CRIATIVIDADE - CASE DE
SUCESSO

No mundo d i a criativi € muito importante para

novas opor de Quando os alunos entendem como

a criatividade funciona na hora de criar ideias, eles se tornam mais capazes de
transformar essas ideias em realidade.

A criati é para inovar e produtos, p e
servigos. No emp i ter ideias il e ap solugoes
originais € fundamental para se destacar e alcangar o sucesso desejado,
especialmente quando ha investimento adequado nas escolas publicas,
permitindo que os alunos desenvolvam projetos de alta relevancia.

Por exemplo, a i de Oliveira i da Escola de

Ensino Médio Luiz Girdo, localizada em Maranguape, é um exemplo notavel
dessa realidade, tendo sido laureada na Regeneron International Science and
Engineering Fair (ISEF).

Este evento em Los Angeles, Califémia, nos Estados Unidos, onde

brielle ap o projeto intitulad i ivel & base de

mandacaru e carnadba: uma nova alternativa como conservante de frutos”.
D ido sob a orit 30 dop Carlos Eduardo Oyama, da mesma

instituigdo, o projeto obteve o 2° lugar na categoria Plant Sciences do Grand
Awards da ISEF.

Este projeto j& havia sido p te vezes, incluindo o 1° lugar
geral na categoria Ciéncias Agrarias na Feira Brasileira de Ciéncias e
Engenharia (Febrace), a maior feira cientifica do Brasil, promovida pela Escola
Politécnica da Universidade de Sao Paulo (POLI-USP). Durante este evento, o
projeto recebeu a credencial para participar da ISEF 2024.

Ap: pagdo na Febrace fol pelo obtido na
Mostra Cientifica do Cariri, em 2023, onde o projeto foi desenvolvido na Escola
Luiz Girdo, durante o 3° ano do Ensino Médio de Gabrielle. Na Mostra Cientifica
do Cariri, o projeto também conquistou o primeiro lugar na categoria Ciéncias
Agrarias.

a forma como coma no nosso dia

adia.

IMPORTANCIA DO EMPREENDEDORISMO E DA PROPRIEDADE
INTELECTUAL

A esta em lugdo, e novas ideias, inovagdes e
um ial na de um futuro

sustentavel.

O empreendedorismo nao se limita apenas a iniciar negécios, € uma
mentalidade, uma abordagem proativa para enfrentar desafios e buscar
oportunidades. Ao entender a ca entre cdo e os

serao i a aplicar a
do mundo real.

para resolver problemas

A propriedade intelectual, por sua vez, protege essas invengoes,
incentivando a busca por solugdes . Este livio p uma
compreensao abrangente de como proteger suas ideias, garantindo que os
inovadores possam colher os frutos de seu trabalho arduo.

Ao longo desta unidade introdutéria, convidamos vocé a refletir sobre a

P do empi ismo e da p i em sua propria
jornada educacional e futura carreira. Este livio n3o apenas fornecera
conhecimentos tedricos, mas também promovera uma compreensao pratica e
aplicada desses conceitos, preparando-o para um futuro de descobertas e
no mundo

Essas ferramentas sdo fundamentais para criar projetos inovadores e ter
sucesso em suas Iideias empreendedoras. Ao destacar a importancia da
criatividade, incentivamos os jovens a pensar de maneira diferente e a explorar
novas possibilidades.
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Criando um Ecossistema

Empreendedor

FATORES DE SUCESSO

Existem alguns fatores importantes que ajudam um ecossistema
empreendedor a ter sucesso:

. DI de fi

Ter acesso a dinheiro para investir

em novas ideias e empresas.

Redes de Ter que oferecem ori e
conselhos uteis.

Infraestrutura de suporte: Ter instalagdes e servicos que ajudem os
empreendedores a trabalhar melhor.

Cultura empreendedora: Ter uma mentalidade que incentiva a inovagao
€ o crescimento de novos negocios.

Esses elementos funcionam juntos para criar um ambiente onde novos
negdcios podem crescer e inovar.

Um ecossistema empreendedor bem desenvolvido pode influenciar
positivamente a educagdo profissional. Ele oferece aos estudantes
oportunidades praticas, conexdes importantes e experiéncias reais. A ligagao
entre o ecossistema empreendedor e as escolas € essencial para preparar os
alunos para os desafios do mercado de trabalho.

CONCEITO

Um ecossistema empreendedor € um ambiente onde diferentes pessoas

e izagoes ajudam o cr de novas e

Esses sdo os elementos importantes de um ecossistema empreendedor:

+ Escolas e universidades: Ensinar e formar futuros
empreendedores.

* Governo: Criar leis e programas que ajudem os negdcios a crescer.

« Empresas estabelecidas: Compartilhar ~ experiéncia e

conhecimento.

Investidores: Fornecer dinheiro para novas ideias e empresas.
« Mentores: Orientar e dar conselhos aos novos empreendedores.
« Comunidades locais: Apoiar e incentivar o crescimento de

negécios locais.

Cada um desses elementos desempenha um papel crucial na criagao de um

onde o empreer i e a inovagdo podem prosperar. A sinergia

entre esses Cor resultaem um vibrante e dinamico, onde

idelas podem ser rapidamente transformadas em solugbes inovadoras que
atendem as necessidades do mercado. Um ecossistema empreendedor
inovador ndo apenas promove o crescimento econdmico, mas também contribui
para a solugdo de problemas sociais e a melhoria da qualidade de vida da
comunidade. Em suma, é através da colaboragdo e do apoio mituo entre esses
diversos atores que um verdadeiro ecossistema de Inovagdo e
empreendedorismo pode florescer.

INCUBADORAS

As incubadoras sdo super importantes para o crescimento de novos
negoécios porque oferecem um espaco legal e bem equipado para que os
empreendedores possam trabalhar nas suas ideias de forma organizada. Nesse
ambiente, eles encontram infraestrutura moderna e recursos técnicos essenciais
para transformar seus projetos em realidade.

Além de fornecer um espaco fisico, as Incubadoras promovem um

ambiente colaborativo, onde startups podem trocar cont e
experiéncias de maneira facil e enriquecedora.

Mas ndo é so6 isso. As incubadoras também oferecem orientagao
estratégica com a ajuda de mentores e consultores especializados. Esses
profissionais, que t&m muita experiéncia e conhecimento de mercado, ajudam os
empreendedores em areas importantes como gestao, finangas, marketing e
desenvolvimento de produtos. Essa orientag&o continua e personalizada permite
que os empreendedores superem desafios, tomem decisdes melhores e ajustem
suas estratégias conforme o negécio vai crescendo, aumentando as chances de
sucesso no mercado competitivo.

Outro icio das ir éa

p ¢do de oportunidades de
networking. Elas conectam os empreendedores a uma grande rede de contatos
que inclui investidores, parceiros estratégicos e possiveis clientes. Essa rede de

r tos € fur para ir 0s, formar parcerias
comerciais e expandir o mercado.

Ai ¢&0 com outros emp! es e profissionais do setor facilita a

troca de ideias inovadoras, 0 acesso a novos conhecimentos e a identificagcao de
tendéncias. Isso fortalece o ecossistema empreendedor e ajuda a transformar
ideias promissoras em negocios viaveis e lucrativos. A seguir, algumas
incubadoras localizadas em Fortaleza:
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. de Emp da Estadual do Ceard
(INCUBAUECE)
« Espago de D de p de T da

Universidade de Fortaleza (EDETEC)
Incubadora  do  Instituto de  Tecnologia da Informagao e
Comunicagio (INCUBATIC)
Parque de Desenvolvimento Tecnologico (PADETEC)
incubadora de Empresas do Instituto Federal de Educagdo, Ciéncia
e Tecnologia do Ceara (IE-IFCE)
. do Parque Ti do Nucleo de Te
do Ceara (PARTEC-NUTEC).

® Incubadora Tecnologica do Instituto Centro de Ensino Tecnologico
(INTECE-CENTEC).
Fig 1- Incubadora IFCE
o
—
Fonte: https Jfifce.edu

ACELERADORAS

Essas organizages tém um papel essencial em ajudar startups a crescer
mais rapido. Elas muita orie do e iali
Ci os com essas

organizagoes fomecem dicas valiosas sobre como gerenciar negocios,
desenvolver produtos, fazer marketing e outras areas importantes para o
sucesso de uma empresa.

Com p bem ep essas G
ajudam as startups a melhorar seus modelos de negécios, identificar e superar
desafios, e praticas efici que otimi; oes e

o potencial de crescimento.

Além de orientagdes e mentorias, elas facilitam o acesso a uma grande
rede de & progs de intensivo. Essa rede garante
os recursos financeiros necessarios para que as startups possam crescer e se
expandir no mercado. Os programas de treinamento s3o feitos para melhorar as

dos emp p para competir em nivel global.
F um de ap! continuo e prop valiosas
de essas or nao s6 o

crescimento das startups, mas também fortalecem todo o ecossistema
empreendedor.

STARTUPS

As startups sdo um elemento vital dentro de qualquer ecossistema
empreendedor inovador. Essas por sua
e de sdo geralmente fundadas com a

intengdo de desenvolver um produto ou servigo inovador. As startups sdo
impulsionadas por Ideias que visam resolver problemas especificos ou

preencher lacunas de mercado, muitas vezes utilizando tecnologias emergentes.
Uma das principais caracteristicas das startups € a sua busca constante
por um modelo de negécios escalavel e repetivel. Isso significa que, ao contrario

PARQUES TECNOLOGICOS

Os parques tecnolégicos sdo lugares importantes porque ajudam
a juntos ea

eemp
Eles sao projetados para que as pessoas troquem ideias e colaborem, juntando
diferentes areas do conhecimento em um Gnico local.

Quando varias emp , universi e centros de pesquisa estdo no
mesmo lugar, fica mais facil desenvolver projetos juntos, compartilhar
tecnologias e criar solugdes novas. Isso cria um ambiente muito dinamico e
criativo, onde a inovag&o cresce e surgem novas oportunidades de negocios o
tempo todo.

Além disso, os parques tecnologicos se tornam grandes centros de
atividades empreendedoras. Eles atraem talentos e incentivam a troca de

A proximi ea ivéncia diaria entre p ionais de

areas a eo de novas idelas.
Esses espagos também i eventos, e inarios que
ajudam a espalhar conhecimentos e a criar redes de contatos valiosas. Assim,
0s parques nio so6 a cdo, mas também

fo o P p o
econdmico e social da regido onde estao localizados.

Fig 2 - Parque Tecnolégico UFC

Fonte: hitps //parquetecnologico. ufc bript(2024)

das pequenas empresas tradicionais, as startups tém o potencial de crescer
rapidamente e expandir suas operagdes para novos mercados de maneira
eficiente. Essa ili é por meio do
de p e pela adogdo de estratégias de

crescimento ageis.
O ambiente dinamico das startups exige que os fundadores sejam

resilientes e capazes de se adaptar rapidamente as mudangas. Eles devem estar
dispostos a iterar continuamente sobre suas ideias, coletando feedback dos
clientes e ajustando seus produtos ou servigos conforme necessarios. Esse ciclo
de experimentagdo e adaptagao é crucial para o sucesso das startups.

Portanto, as startups um papel no
P y i a il ¢ao, criando novos empregos e
o Elas sdo vistas como

motores de mudanga, trazendo novas solugoes para o mercado e desafiando o
status quo. Com o suporte adequado, as startups tém o potencial de transformar
setores inteiros e gerar impactos significativos na economia global.

DESAFIOS E OPORTUNIDADES

Mas ndo é so beneficio, ha também alguns desafios. Um dos maiores

p é continuo para apoiar startups e projetos
de i G e muitas vezes dependem de
investimentos externos, e garantir esses recursos pode ser complicado. Para
superar isso, & impx fazer parcerias com i i p privadas

e governos, além de criar modelos de negdclos sustentaveis que possam gerar
receita propria.

Outro desafio ¢ atrair e reter talentos qualificados. Startups e empresas
inovadoras precisam de pessoas com habilidades especificas e muito
comprometimento. Para resolver isso, € essencial criar um ambiente de trabalho
atraente, P de e pessoal.

Trabalhar junto com il is para i i e formar talentos
desde cedo também pode ser uma estratégia eficaz.

Ao lado desses desafios, existem inumeras oportunidades para os atores
d inovador. A por solugdes criaum
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mercado vasto para startups e empl . Parques por
exemplo, podem se beneficiar ao se posicionarem como hubs de inovagéo,
atraindo empresas e talentos de diversas areas. Aceleradoras tém a
oportunidade de expandir suas redes de mentoria e financiamento,
potencialmente elevando suas startups ao sucesso global.

A €0 avango também P
sem p e podem explorar mercados
internacionais, conectar startups com investidores globais e utilizar tecnologias
para apri seus p € servigos. Além disso, o aumento
da ientizagéo sobre il e social abre novas

avenidas para a inovagao, permitindo que startups desenvolvam solu¢des que
atendam as demandas sociais € ambientais.

EXPLORANDO OS AMBIENTES DE INOVAGAO NO CEARA

O Ceara esta se destacando cada vez mais no empreendedorismo e na
inovagdo, com diversos centros e instituicdes que impulsionam o
desenvolvimento em varias dreas. Um exemplo € o Iracema Digital, que promove
a cooperagdo entre os agentes do setor de tecnologia da informagdo e

o

clentifico, empresarial e cultural através da tecnologia e inovagéo no estado.

O NINNA Hub € o primeiro hub de inovagao do Ceara, focado em inovagao
aberta e transformagao digital, reunindo grandes empresas, startups,
investidores e académicos.

O HUBINE promove a cri eail ca 0 ICC Biolabs
se destaca como o maior hub especializado em saude do norte-nordeste. O
Coworking Elephant acelera praticas inovadoras, e o CEMP (Centro de

da Unp i Federal do Ceara) desenvolve
competéncias empreendedoras e apoia a criagao de negdcios inovadores.

A Feira do Conhecimento, organizada pela SECITECE, é outro evento
importante que aborda temas de ciéncia, tecnologia, inovagao e negocios,
promovendo a integragZo e o avango do conhecimento na regido.

escolas técnicas para desenvolver projetos inovadores. Alunos de uma escola
técnica de de um prog de estagio no Instituto

Atlantico, onde foram desafiados a criar solugbes de software para otimizagéo
de processos empresariais.

Durante o estagio, os alunos tiveram acesso a uma infraestrutura de
ponta, incluindo servidores e ferramentas de desenvolvimento de software, e

sob a ori 30 de i i Um dos projetos
resultantes foi um sistema de gerenciamento de estoque automatizado que
ignit a eficiéncia de uma empresa parceira. Esta

experiéncia pratica ndo apenas aprimorou as habilidades técnicas dos alunos,
mas também Ihes proporcionou uma compreensado valiosa dos desafios e
demandas do mercado de trabalho.

Além disso, a Fundagdo Cearense de Apoio ao Desenvolvimento
Cientifico e Tecnologico (FUNCAP) tem desempenhado um papel crucial no
fomento a i cdo e ao
técnicas em Fortaleza. A FUNCAP, em parceria com incubadoras locais, oferece
programas de capacitagio e apoio a startups fundadas por jovens
empreendedores. Um exemplo notavel envolveu estudantes de um curso técnico

entre de escolas

P

de biotecnologia que, com o apoio da FUNCAP, desenvolveram um projeto de
biofertilizantes a partir de residuos organicos. Eles tiveram acesso a laboratérios
bem equi i para pesquisa e a0 de especialistas em
biotecnologia. O projeto ndo s6 propy uma de ap!

pratica e enriquecedora para os alunos, mas também resultou em um produto
inovador gt iuparaa agricola na regido. Este exemplo
destaca como a colaboragao entre escolas técnicas, incubadoras e parques
tecnolégicos em Fortaleza pode criar um i de il g0 que benefici:
tanto os alunos quanto a sociedade.

Além dos exemplos mencionados, Fortaleza oferece outras iniciativas que
ilustram a impor das eparques noapoio a alunos
de escolas profissionalizantes. Um exemplo notavel € o Nucleo de Tecnologia e
Qualidade Industrial do Ceara (NUTEC), que tem uma parceria continua com
varias escolas técnicas da regiao. Estudantes de cursos técnicos em mecanica
e industrial freq participam de prog de estagio e
projetos de pesquisa no NUTEC. Recentemente, um grupo de alunos colaborou

Em Fortaleza, dest: o Rap: Valley, uma i que apoia
empreendedores e startups através de eventos que fomentam a inovagao. Em
Juazeiro do Norte, ha a comunidade Kariri Valley, que desempenha um papel

na do emp € da inovagao na regido.

Além disso, o SEBRAE, por meio do Programa Nacional de Educagao
Empreendedora (PNEE), seleciona e apoia projetos que promovem a educagao
empreendedora nas escolas. A StartupCE € uma plataforma que conecta e
fortalece i o inovador
através de capacitagao e conexdes.

E n&o para por ai! Desde 2009, o Programa Corredores Digitais tem sido
uma iniciativa da ia da Ciéncia, e Superior do
Ceara (SECITECE) junto com o SEBRAE/CE. Eles contam com a parceria das
prefeituras locais e de Instituigdes de ensino de tecnologia da informagao e
comunicagao (TIC). O objetivo desse programa é fazer o Estado crescer
economicamente de um jeito que seja bom pro meio ambiente e justo pra todo
mundo, ajudando a aumentar a renda das pessoas de forma mais igualitaria.

EXEMPLO DE AMBIENTE DE SUCESSO NO CEARA

Um exemplo pratico do impacto de incubadoras e parques

tecnologicos em Fortaleza pode ser observado no Parque

Te da L de Fortal (TEC UNIFOR). Esta

instiluigao oferece suporte direto a estudantes de escolas técnicas locais atraves
de programas de estagio e desenvolvimento de projetos. Um caso especifico
envolveu alunos de uma escola técnica de eletronica que, com o apoio do TEC
UNIFOR, um sistema de de de energia
para residéncias. Os aluncs tiveram acesso a laboratérios modermnos e
equipamentos especializados, além de mentoria de professores e profissionais
da area. Esta parceria permitiu que eles aplicassem seus conhecimentos

teoricos em um projeto real, resultando em uma solugao tecnologica que poderia
ser comerdalizada no mercado local.

Qutro exemplo significativo & o Instituto Atlantico, uma instituigao de
pesquisa e inovagao localizada em Fortaleza que frequentemente colabora com

no desenvolvimento de uma linha de para
industrias locais. Utilizando os 6 ea de
engenheiros do NUTEC, os alunos puderam experimentar em primeira méo o
processo de design e de
habilidades valiosas que sao diretamente aplicaveis no mercado de trabalho.
Esses como e parques
tecnologicos em Fortaleza estdao integrando alunos de escolas
p em um de Ao fornecer acesso a
recursos mentoria esp e op i praticas, essas
i ndo apenas i as i técnicas dos alunos, mas
também i ea de solugdes

para desafios reais. Essa sinergia entre educagao técnica e inovagao € crucial
para o desenvolvimento sustentavel da regido e para preparar os alunos para o
mercado de trabalho contemporaneo.
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DESENVOLVENDO
NEGOCIOS INOVADORES

Passar da teoria para a prética € um passo importante para os estudantes
desenvolverem suas habilidades empreendedoras.

PROCESSO DE VALIDACAO

Validar uma ideia ou um produto € essencial para garantir que o projeto
esta no caminho certo. Esse processo ajuda a entender se o publico-alvo
realmente enfrenta o problema que se deseja resolver. Aqui esta como funciona:

INSTRUMENTO DE VALIDAGAO

Primeiro, & io escolher uma para testar a hipétese.
Essas ferramentas podem incluir entrevistas estruturadas, onde sdo feitas
perguntas especificas, ou um Produto Minimo Viavel (MVP), que € uma versao
simples do produto. Também podem ser utilizados formularios padronizados ou
realizadas pesquisas detalhadas sobre concorrentes. Essas ferramentas ajudam

a coletar informagdes valiosas sobre o problema e a solugao proposta.
AMOSTRA

Em seguida, deve-se selecionar quem participara do teste, chamados de
"amostra”. Podem ser os respondentes dos formularios, os testadores dos
MVPs, os entrevistados ou até mesmo empl i {

busca-se engajar os "early adopters", que sao aqueles que adoram experimentar
novas tecnologias ou ideias rapidamente. Eles geralmente fornecem feedback
valioso porque estdo mais dispostos a tentar algo novo

CRITERIO DE ACEITAGAO

Por fim, & importante definir um critério de aceitagdo. Isso significa
estabelecer um padrao para decidir se a hipotese e valida ou nao. Por exemplo,
pode-se determinar que a hipétese sera considerada verdadeira se pelo menos
70% dos entrevistados confirmarem que enfrentam o problema em questao. Se
menos de 70% concordarem, entdo a hipdtese seré rejeitada. Este critério
fornece uma base objetiva para avaliar se o projeto esta no caminho certo ou se

precisa ser ajustado.

Dada a diversidade do mundo contemporaneo e as variadas abordagens

na condugdo de negécios, as startups se estabeleceram como uma tendéncia
proeminente no empreendedorismo voltado para novos empreendimentos.
Essas empresas visam oferecer produtos ou servigos inovadores, muitos dos
quais promovem uma disrupgdo no mercado atual, possibilitando o surgimento
de novas formas de pensar, consumir ou agir.

Muitas pessoas acreditam que as startups sdo sempre empresas de
tecnologia, mas isso nao € verdade. As startups podem operar em diversas
areas, como educagao, saude, alimentagao, entre outras. No entanto, é
facil promover inovagdes e transformagdes significativas utilizando a tecnologia,
por isso a maioria das startups possui esse enfoque.

mais

A tecnologia permite que as startups desenvolvam solugdes novas e
do mudangas na
forma como vivemos, trabalhamos e nos comunicamos. Por essa razio, muitas
startups utilizam a tecnologia para se destacar e crescer rapidamente.

eficientes para p ainda nao

Entretanto, a esséncia de uma startup é a inovagdo e a capacidade de
resolver problemas de maneira criativa, independentemente do setor em que
atua, conforme demonstrado Tabela 1.

Tabela 1: Particularidades das Startup

Critério Particularidades
s Umgrupo de pessoas com s pode ser startup
Organizagdo  (de .1 dentro de entidades filantropicas, governamentais ou de grande porte
pessoas) e
dependendo de outros critérios.
Objetivo e criar O ObIEtivo princpal de uma statup é entregar um produto ou servigo inovador
Grupos de Pesquisa e D q solugdes
novos produtos ol L4
sl para os clientes s3o considerados startups, enquanto Grupos que apenas

melhoram processos intemos nao sao

Startups operam em um ambiente de exirema incerteza, sem garantias sobre a
Ambiente de resposta do piblico ao produto ou servico. Se todas as variaveis forem
extrema incerteza  conhecidas e estudadas antecipadamente, a empresa nao se qualfiicacomo uma
startup. O sucesso pode variar ampiamente.

Fonte. Adaptado de Teixeira et al (2018)

PREPARANDO UM PITCH DE APRESENTACAO

Preparar um pitch deck eficaz & essencial para qualquer startup que deseja atrair
investidores e parceiros. Um pitch deck bem estruturado comunica claramente a
visdo, o valor e o potencial de crescimento da startup.

Aqui esta um guia passo a passo moderno e pratico para criar
um pitch deck impactante.

1. Introdug@o:
Comece com uma introdugao poderosa. Apresente o nome da sua startup,
seu logo e um slogan cativante que resuma a proposta de valor da sua empresa.

Aintrodugéo deve capturar a atengao do publico e criar uma expectativa positiva;

2. Problema:

Descreva o problema que sua startup pretende resolver. Sefa claro e
especifico, apresentando dados e fatos que demonstrem a relevancia e a
urgéncia do problema. Use histérias ou exemplos reais para tornar o problema
mais tangivel e relatavel.

3. Solugdo:
Apresente a solugdo que sua startup oferece. Explique como seu produto ou
servico resolve o problema de maneira inovadora e eficiente. Destaque os
principais beneficios e diferenciais da sua solugao em comparagdo com as
alternativas existentes

4. Mercado:

Defina o mercado-alvo da sua startup. Inclua o tamanho do mercado, as
tendéncias de crescimento e as oportunidades. Utilize gréficos e dados para
ilustrar o potencial de mercado e justificar a viabilidade econémica da sua
startup.
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5. Modelo de Negdcio:

Explique como sua startup planeja gerar receita. Descreva seu modelo de
negdcios, incluindo fontes de receita, estratégias de precificagdo e canais de
distribui¢ao. Mostre que vocé tem um plano claro para monetizar sua solugéo.

6. Tracédo:
Demonstre a tragado que sua startup ja alcangou. Isso pode incluir nimeros de
usuarios, vendas, parcerias estratégicas ou qualquer outro indicador de sucesso
inicial. Dados concretos e métricas de desempenho sao essenciais para ganhar
a confianga dos investidores.

7. Estratégia de Marketing:

Detalhe sua estratégia de marketing e vendas. Explique como voceé planeja
atrair e reter clientes. Inclua canais de marketing, campanhas planejadas e
estratégias de crescimento. Mostre que vocé entende seu publico-alvo e sabe
como alcanga-lo.

8. Competigao:

Analise a concorréncia. Identifique os principais concorrentes e destaque os
pontos fortes e fracos de cada um. Explique como sua startup se diferencia e por
que sua solugdo € superior. Utilize graficos comparativos para tornar a analise
mais dara

9. Equipe:

Apresente a equipe fundadora e os principais membros. Destaque suas
habilidades, experiéncias e realizagdes relevantes. Mostre que vocé tem uma
equipe competente e dedicada, capaz de executar a visao da startup.

10.Plano Financeiro:

Fornega uma visao geral das projegoes financeiras da sua startup. Inclua
estimativas de receita, custos, lucros e fluxos de caixa. Demonstre que vocé tem
um entendimento sdlido das finangas e que seu plano € realista e alcangavel.

ESCALANDO NEGOCIOS
INOVADORES

11.Pedidos de Investimento:

Conclua com um pedido claro e direto de investimento. Especifique quanto
capital vocé estd buscando, como sera utilizado e que tipo de retorno os
investidores podem esperar. Seja transparente e preciso sobre suas
necessidades e expectativas.

Além disso, vocé podera precisar das dicas preciosas apresentadas no Quadro
1.

Quadro 1 - Dicas preciosas
Dica Descrigdo

Mantenha o design limpo e profissional. Use uma paleta de,
cores consistente, fontes legiveis e imagens de alta

Design Visual
qualidade. Evite excesso de texto e opte por graficos e
icones para ilustrar pontos-chave.
Use técnicas de storytelling para tornar sua apresentacao
ienvolvente. Crie uma narrativa que conecte emocionalmente
com o publico, destacando a jornada e a missdo da sua
startup.

Storytelling

Pratique sua apresentagdo varias vezes. Ensaiar ajuda a
garantir que vocé esteja confiante e que sua mensagem seja
clara e concisa. Pega feedback de colegas e faga ajustes|
conforme necessario.

Ensaiar

Mantenha a apresentagéo dentro do tempo limite. Um pitch
Tempo deck eficaz deve ser breve, normalmente entre 10 a 15
minutos, deixando tempo para perguntas e discussoes.

Seja enti e 0. I investem em
Autenticidade  pessoas tanto quanto em ideias. Mostre seu entusiasmo e
comprometimento com o sucesso da startup.

Fonte: Elaborado pelas autoras (2024)

A colaboragao entre instituigdes educacionais e startups representa uma

poderosa sinergia que pode gerar beneficios significativos para ambas as partes
envolvidas. Ao unir forgas, essas entidades podem criar projetos colaborativos
que uma gama dit ifi de

Para os alunos, essa parceria proporciona uma oportunidade Unica de

aplicar seus conhecimentos tedricos em um contexto pratico e realista. Essa
experiéncia pratica nao apenas fortalece as habilidades técnicas dos estudantes,
mas também os expde ao ambiente dinamico e desafiador das startups,
preparando-os para os desafios do mundo profissional.

Por outro lado, as startups também colhem frutos valiosos dessa
colaboragao. Ao envolver os alunos em seus projetos, elas tém acesso a uma
fonte inesgotavel de energia, criatividade e perspectivas frescas.

Os estudantes, muitas vezes, trazem novas ideias e abordagens para os
problemas enfrentados pelas startups, estimulando a inovag&o e a resolugéo de
desafios de maneiras originais.

Além disso, a colaboragdo com instituicbes educacionais pode ser uma
estratégia eficaz para as startups expandirem suas redes de contatos e

for sua p! ca na i € empi ial.

Assim, projetos 0s entre instit ed ais e startups

nao apenas promovem a troca de conhecimento e experiéncia, mas também
impulsionam a inovagdo e o desenvolvimento de solugbes criativas para os
desafios enfrentados pelo mercado. Essa parceria beneficia nao apenas os
alunos e as startups envolvidas, mas também contribui para o avango e o

to do dedor como um todo.
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Além disso, as habilidades préticas essenciais que os alunos podem
desenvolver ao se conectar com o universo das startups. Isso Iincluira nao
apenas habilidades técnicas, mas também competéncias interpessoais,

e ¢30 de p

Proporci aos alunos experiéncias praticas, como hackathons,
competicSes de startups simuladas e projetos de empreendedorismo social.
Essas experiéncias capacitam os alunos a aplicar seus conhecimentos em

antes de os desafios do mercado. Na Tabela
2 estao os tipos de ie

Tabela 2- Tipos de Experiéncias
Experiéncias Descrigao

Eventos intensivos que desafiam os alunos a resolver problemas

Hackathons
rapidamente.
© de onde os alunos e planos de
Startups negdcios para avaliagio
Iniciativas que combinam empreendedorismo com impacto social
Projetos Sociais

positivo.

Fonte. Elaborado pelas autoras (2024)

ACESSO A OPORTUNIDADES DE FINANCIAMENTO E EVENTOS
DE PITCH

O acesso a é para o e
crescimento de startups.

Os alunos sobre as diversas fontes de financiamento disponiveis para
startups, desde investidores anjo até programas de incentivo governamentais.
Compreender as opgdes de financiamento € fundamental para escolher a

investidores, apresentando suas startups de maneira convincente e mantendo
uma pi G no

Networking ndo se trata apenas de conseguir dinheiro; também € sobre
aprender, construir relacionamentos e encontrar suporte para o crescimento da
sua startup. Quanto mais vocé se envolve na comunidade empreendedora e
constréi conexdes solidas, maiores sao as chances de atrair investidores que
possam ajudar sua empresa a prosperar.

FEEDBACK E APRENDIZADO CONTINUO

A relevancia do feedback recebido durante os eventos de pitch é uma
valiosa para apri as égias e ap coes das startups.
Na Tabela 4 esto apresentados os métodos de feedback.

Tabela 4 — Métodos de Feedback

Feedback Recebido Incorporagao de Feedback para Melhorias
Avaliagio de Andlise das avaliagdes e sugestdes dos investidores.
Investidores
Autoavaliagdo Reflexdo sobre a prépria apresentacdo e identificacdo de éreas de
melhoria.
Mentoria o Zo continua de mentor processo de
nvolvimento.

Fonte: Elaborado pelas autoras (2024)

gem mais ao estagio de de cada startup.

A importancia dos eventos de pitch e como os estudantes podem se
preparar para apresentar suas startups de maneira eficaz. Isso incluira a criagao
de pitches o das exp dos ea

ili de P ap Na Tabela 3 estao
apresentados os tipos de Pitches.

Tabela 3: Tipos de Pitches

Elementos-Chave do Pitch Dicas para uma Apresentacdo Impactante

Hevator Pitch Apresentagio concisa € persuasiva em poucos minutos.
Plano de Negcios dlara dos objetivos e da startup.
Demonstragéo do Produto Mostrar o produto ou servigo em agao.

Respostasa Perguntas  Preparagdo para responder a questionamentos dos investidores.

Fonte: Elaborado pelas autoras (2024)

PARTICIPAGAO EM COMPETICOES EMPREENDEDORAS

A participagéo em competi¢G p pode ser uma via para
obter e Essas uma
para os alunos ap suas ideias,
prémios e investimentos.

petirem por

NETWORKING E RELACIONAMENTO COM INVESTIDORES

Al ancia do ing na captagao de recursos para startups.
Destacaremos estratégias para os alunos construirem relagdes sélidas com

OPGOES ALTERNATIVAS DE FINANCIAMENTO DE PROJETOS

o i € um ial para ideias em
empreendimentos tangiveis. Na Tabela 5 podem ser observadas as opgdes de
financiamentos.

Tabela 5: Opgdes Alternativas de Financiamento

Fonte de Financiamento Descrigio

Captagdo de pequenas quantias de dinheiro de um grande

Crowdfundi
N nimero de pessoas online para financiar projetos

Colaboragao de um grupo para fornecer financiamento a um
projeto ou iniciativa

Financiamento Coletivo

Subvengdes Fundos disponibilizados pelo governo para apoiar projetos
ificos que atendam a critérios estabelecidos.

Colaboragéo com outras empresas ou organizagdes para obter

Parcerias Estratégicas
suporte financeiro e recursos.

ogl de do0em p oferecem suporte financeiro,
Aceleragio mentorias € recursos em troca de participagdo na empresa.

Fonte: Elaborada pelas autoras (2024)

CROWDFUNDING
O crowdfunding emergiu como uma maneira popular de angariar fundos,
itindo que emp! um grande numero de apoiadores

online. Essa abordagem pode ser eficaz para projetos especificos e as
plataformas mais relevantes.
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SUBVENCOES GOVERNAMENTAIS

As "
pelo governo para apoiar projetos e iniciativas que atendam a objetivos e critérios

is S0 recursos

especificos definidos pelas politicas publicas. Essas subvengbes podem ser
destinadas a diversas areas, incluindo inovag&o tecnologica, desenvolvimento
4 salide e emp i

Tabela 6: Subvengdes Governamentais

Instituigao/Programa Descrigio
FINEP - PROGRAMA STARTUP Programa da FINEP para apoiar startups
¥ Iniciativa da BASF para fomentar inovag&o no
BASF — AGROSTART o ot

ELO - PROGRAMA DE INOVAGAO ABERTA Programa de inovacao aberta da ELO
Iniciativa da AMBEV para colaboragdo com

AMBEV STARTUPS
STARTUP TETRA PAK Programa da Tetra Pak para startups
GOOGLE - STARTUPS ACCELERATORS Aceleradores de startups do Google

GOOGLE - BLACK FOUNDERS FUND Fulkdo g Socde par swolar Aiiadores

Programa do SEBRAE para suporte

SEERAE.<SEBRAETED: tecnoldgico as micro e pequenas empresas

|EL - TALENTO INOVAGAO Iniciativa do IEL para fomentar talentos em
INOVA + PARCERIA EMBRAPII E BNDES - Parceria entre EMBRAPII e BNDES para
BIOECONOMIA FLORESTAL bioeconomia florestal

TEMPLO VENTURES - ACELERATEMPLO  Aceleradora de startups Templo Ventures
ELO-ELO CONECTA Programa da ELO para conectar inovagio

Iniciativa da Natura para colaboragéo com
NATURA - STARTUPS preiit

EMBRAPII + SEBRAE Colaboracao entre wng«;;oP" e SEBRAE para

PLATAFORMA INOVAGAO PARA A - "
INDUSTRIA Plataforma de inovagdo para a industria

FINEP - INOVACRED CONECTA Linha de crédito da FINEP para inovagdo
conectada
INVESTIDORES ANJO
anjos sdo para o mundo das startups,
oferecendo ndo apenas dinheiro, mas também orientagdo estratégica. Eles
ajudam as startups a X p suas exp e

conhecimentos. Na Tabela 7 constam as caracteristicas dos Investidores Anjo.
Tabela 7: Caracteristicas dos Investidores Anjo
Caracteristica Descrigao

Individuos de AltaRenda  Investidores anjo sdo geralmente pessoas de alta renda que
investem seu proprio dinheiro em startups.

Muitos anjo tem podem
oferecer orientagdo estratégica as startups.

Investimento Pré-Seed Investem em estagios iniciais (pré-seed) das startups,
ocapital io para o i inicial.

Networking e Mentoria  Além do financiamento, oferecem networking valioso e mentoria

para i para d
startup.
Fonte. Elaborado pelas auloras (2024)
EXPERIENCIA EMPRESARIAL
A presarial dos anjo emerge como uma

vantagem substancial para as startups. Esses investidores, frequentemente
provenientes de diversos setores industriais e com historico de sucesso em

pi proprios, um valioso conjunto de habilidades e
conhecimentos.

Sua experiéncia proporciona as startups uma orientagdo estratégica e
i a mitigar os desafios inerentes ao

e i de novos emp i Além disso, a rede de
contatos por esses i pode facilitar o acesso a recursos
adicionais, como mentoria, conexdes de negdcios e potenciais parceiros

Instituigao/Programa Descrigio
BNDES - CREDITO SERVICOS 4.0 Linha de crédito do BNDES para servigos 4.0
BNDES - F AQUINAS 4.0 Financi do BNDES para maquinas 4.0

Fonte: Sebrae (2023)

Esses prog: e iniciat P
de financiamento e suporte para projetos alil com i Gao, ia e
desenvolvimento empresarial.

pode p i nao apenas suporte
financeiro, mas também acesso a recursos e conhecimentos especializados.

PROGRAMAS DE ACELERAGCAO

Participar de programas de aceleragao pode ser uma via para obter
suporte financeiro, orientagéo e recursos em troca de participagéo na empresa.
Esses e i aos

COMO FUNCIONAM OS PROGRAMAS DE ACELERAGAO

+ Suporte 0: Muitos p dinheiro no inicio ou
ajudam a conectar startups com investidores que podem ajudar a pagar
para que o negocio cresga.

. i a égica: Emp i e pessoas que
trabalham na indastria ddo conselhos e ajudam a planejar o crescimento
do negacio.

+ Recursos e Infraestrutura: Startups podem usar escritorios

part orios e jia caras que seriam
dificeis de conseguir.

« Rede de Op i para outros

e clientes

que podem ajudar a empresa a crescer.

gr de Oficinas, e ensinam
coisas importantes para o crescimento do negocio, como vender, criar
produtos, gerenciar dinheiro e planejar para o futuro.

gicos, ainda mais as de sucesso das startups.

PROCESSO DE ATRAGAO DE INVESTIDORES ANJO

O processo de atragdo de Investidores anjo envolve uma série de

égias e praticas is que os emp podem adotar para

aumentar suas chances de sucesso. Primeiramente, € essencial preparar

p oes eficazes que i de forma clara e convincente a visao
da startup, seu modelo de do-alvo e de

Isso inclui destacar os diferenciais competitivos da empresa e evidenciar o
potencial de retorno do investimento. Dessa forma, os empreendedores devem
um profundo do mercado em que estdo inseridos,

incluindo tendéncias, desafios e op
Em segundo lugar, & o potencial de da
startup. Isso envolve apresentar uma analise solida do mercado, indicando o
tamanho do do-alvo, suas taxas de e chave. Os
anjo estao em emp com
potencial escalavel, capazes de atingir grandes mercados e gerar retornos

substanciais a longo prazo.

Por ultimo, mas ndo menos importante, os empreendedores devem
alinhar seus projetos com os interesses e objetivos dos investidores anjo. Isso
requer uma compreensdo profunda dos critérios de investimento desses
investidores, bem como a capacidade de articular como a startup pode oferecer
retornos dentro do hori: dei i dos it i Essa

gia de é para uma relagdo solida e
duradoura com os investidores anjo, que pode se traduzir em apoio financeiro e
estratégico significativo para a startup.




APRENDENDO COM QUEM
JA PERCORREU O CAMINHO

Outro exemplo de sucesso em Fortaleza € a A HubLocal, sediada em
Fortaleza, € uma startup especializada em aumentar a presenga digital de
empresas através da inser¢do automatizada em diversos mapas e listas de
busca na internet, incluindo Google Maps, Apple Maps, Facebook Places, Yelp
e Foursquare. Fundada em 2019, a HubL ocal j4 atende mais de 7 mil clientes e
possui uma equipe de 107 es, i suas oes para
outros estados como Séo Paulo.

A empresa oferece servicos que garantem que as informagoes de

localizagdo das empr sejam

crucial para a validagdo pelo Google e outros mecanismos de busca. Isso

permite que as empresas sejam encontradas com mais facilidade por clientes
iai 1do a visibili € 0 namero de visitas.

em todas as plataformas, o que é

Em termos de desempenho, a HublLocal tem mostrado crescimento
significativo. Em 2022, a empresa projetou um faturamento de R$ 17 milhdes, e
para 2023, espera-se que o faturamento anual alcance R$ 49 milhdes. A
empresa recebeu investimentos importantes, incluindo R$ 600 mil da Anjos do
Brasilem 2021 e R$ 2,3 milhdes em 2022, liderados por investidores como Yves
Nogueira e Eduardo Gouveia (Startupi, 2023).

CASE 1 - MUDA MEU MUNDO

A startup Muda Meu Mundo, fundada por ex-alunos de escolas
profissionalizantes de Fortaleza, € um exemplo notavel de sucesso. A empresa
surgiu em 2015, quando um grupo de estudantes do curso técnico em
Agronegocio da Escola Estadual de Educagao Profissional (EEEP) Dona Creusa
do Carmo Rocha identificou a necessidade de promover préticas agricolas
sustentaveis e de melhorar a vida dos pequenos agricultores no Ceara. A ideia
era criar uma plataforma que conectasse esses agricultores diretamente com
consumidores e empresas, pregos e ¢oes para os
produtores e produtos mais frescos e de qualidade para os compradores.

A trajetoria da Muda Meu Mundo foi impulsionada pelo apoio de
programas de subvengao governamental como o CNPq (Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico) e o SENAI (Servigo Nacional de
Aprendizagem Industrial), que forneceram os recursos iniciais para o

desenvolvimento da plataforma. Além disso, a startup participou de diversas
feiras e competigdes de inovagao, onde recebeu prémios e reconhecimento que
atrairam investidores anjo interessados em apoiar a causa social e ambiental da
empresa. Com esses investimentos, a Muda Meu Mundo conseguiu aprimorar
sua tecnologia, expandir a equipe e aumentar sua rede de agricultores e
consumidores.

O impacto positivo da Muda Meu Mundo é visivel tanto no campo quanto
nas cidades. Os agricultores parceiros relatam melhorias significativas em suas
rendas e condigoes de trabalho, enquanto os consumidores apreciam a
qualidade e frescor dos produtos que chegam as suas mesas. A startup também
investiu em programas de capacitacdo para os agricultores, promovendo
praticas agricolas mais sustentaveis e eficientes. Hoje, a Muda Meu Mundo € um
exemplo de como uma ideia surgida em uma escola profissionalizante pode
crescer e gerar beneficios amplos para a sociedade, destacando-se no cenario
de startups de Fortaleza.

CASE 3 - AUTICON

Fundada em 2008 pelo alemao Dirk Miller-Remus, a Auticon é uma
startup que representa uma abordagem inovadora e inclusiva no setor de
tecnologia. Milller-Remus, que trabalhou por 20 anos no setor de Tecnologia da
Informagdo, encontrou inspiragdo para criar a empresa a partir de uma
experiéncia pessoal: seu filho é autista. Essa condigdo, caracterizada por

fi de icagao e i te faz com que
individuos autistas enfrentem desafios significativos ao buscar emprego. No

entanto, Miiller-Remus percebeu que essas mesmas pessoas possuem

que sdo subvalorizadas pelo mercado
A missao da Auticon € clara e poderosa: contratar pessoas autistas devido
a sua capacidade de concentragao acima da média e outras habilidades unicas
que se alinham perfei com as I do setor de TI,
especialmente na area de testes de software. A Auticon acredita firmemente que

a neurodiversidade ndo é apenas um valor social, mas também uma vantagem
competitiva significativa. Os funcionarios autistas da empresa sao altamente

concentrados, detalhistas e possuem uma capacidade analitica agugada,

que sao para a ao de testes de software de alta

qualidade.
A especializagdo da Auticon em testes de software se tornou um
diferencial significativo no mercado. A empresa oferece servigos que vao desde
testes de fur e 10 até a

de testes, atendendo

a uma ampla gama de clientes que buscam garantir a qualidade de seus
produtos tecnolégicos. A abordagem meticulosa e a precisdo dos funcionarios
autistas garantem que os produtos testados pela Auticon atendam aos mais altos
padrdes de qualidade.

Em 2011, a Auticon recebeu um impulso financeiro significativo ao
assegurar um investimento de 500 mil euros do Social Venture Fund. Esse
financiamento permitiu que a empresa expandisse suas operagoes e ampliasse
0 impacto social de sua missao. Com esses recursos, a Auticon pode investir em
il i ra adequada para apoiar seus

to: e
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funcionarios autistas, garantindo que eles tivessem um ambiente de trabalho
inclusivo e adaptado as suas necessidades.
Atualmente, a Auticon emprega 25 pessoas, das quais 18 sdo autistas.

Essa proporgao notavel 0 compr da empresa com a inclusdo
e a valorizagdo das habilidades Unicas desses individuos. O ambiente de
trabalho da Auticon & proj para ser e A
com politicas de suporte que incluem mentoria, horarios flexiveis e ajustes

Essa holistica ndo apenas beneficia
os funcionarios, mas tambe Ita em um ambiente de trabalho mais produtivo

€ harmonioso.

A histéria da Auticon € um exemplo inspirador de como a inovagéo e a
inclusdo podem andar de maos dadas. A empresa nao so oferece oportunidades
significativas para pessoas autistas, mas também desafla preconceitos e
estigmas associados ao autismo no local de trabalho. A missao de Dirk Miller-
Remus ao fundar a Auticon foi, em grande parte, motivada pelo desejo de criar
um futuro melhor para seu filho e para outros como ele. Hoje, a Auticon esta
cumprindo essa miss&o, provando que a inclusdo de pessoas neurodiversas no
mercado de trabalho € nao apenas possivel, mas extremamente benéfica.

Além de seu impacto social, a Auticon esta redefinindo padroes na
industria de tecnologia, demonstrando que um foco em neurodiversidade pode
resultar em produtos e servigos de qualidade superior. A trajetoria da Auticon
serve como um modelo para outras empresas que desejam adotar praticas mais

e que a i cao ocorre quando
todos tém a oportunidade de contribuir com suas habilidades unicas.

determinagdo podem transformar uma ideia simples em um empreendimento de
sucesso. A plataforma nao sé mudou a maneira como os brasileiros compram
online, mas também influenciou o desenvolvimento de varias outras startups e
empresas de tecnologia no pais. A aquisigio pelo Naspers permitiu que o
Buscapé expandisse ainda mais seus servigos e alcance, integrando novas
tecnologias e aprimorando sua oferta para atender as necessidades dos

em G

Hoje, o Buscapé continua sendo uma ferramenta essencial para milhes
de consumidores que buscam fazer compras inteligentes e informadas. A
plataforma evoluiu para incluir ndo apenas comparagao de pregos, mas também
avaliagdes de produtos, recomendagdes personalizadas e uma série de outros
servigos que enriquecem a experiéncia do usuario. O legado dos fundadores &
visivel na forma como o Buscapé continua a inovar e a adaptar-se as novas
tendéncias do mercado digital.

A histéria do Buscapé € uma da e
capacidade de enxergar oportunidades onde outros véem desafios. E um
testemunho de como uma vis&o clara, aliada ao trabalho arduo e ao espirito
empreendedor, pode criar algo que tem um impacto duradouro na sociedade e

na economia.

CASE 4 - BUSCAPE

Fundada em 1998 por Romero Rodrigues, Rodrigo Borges, Ronaldo
Takahashi e Mario Letelier, a Buscapé € uma das startups mais iconicas do
Brasil, conhecida por revolucionar a forma como os consumidores compram
produtos online. Os de dal de
S&o Paulo (USP) e um administrador, perceberam a falta de uma plataforma
dedicada a comparagao de pregos de produtos na internet. Esse insight os levou
a criar uma solugao que ia o cenario d i (]
e na América Latina.

A missao do Buscapé sempre foi clara: criar uma plataforma tnica onde
os consumidores pudessem comparar pregos de diversos fornecedores em um
s6 lugar. A ideia era facilitar a vida dos Ih
as melhores ofertas de maneira rapida e eficiente. Esse conceito, simples e
inovador, atendeu a uma necessidade crescente em um mercado que comegava

no Brasil

a se expandir com a popularizagdo da internet.

No Iniclo, a operag&o da startup era bastante modesta. Em junho de 1999,
0 Buscapé comegou suas atividades com apenas trés computadores pessoais e
um investimento inicial de R$ 4.800,00. Apesar dos recursos limitados, os

estavam a sua visao em Eles
para a e atrair tanto

quanto
O sucesso do Buscape foi rapido e significativo. A plataforma se tornou
uma para que e
atualizadas sobre pregos e produtos. A popularidade crescente atraiu a atengao
de e emp do setor de Esse ilmil em

2009, quando o Buscapé foi adquirido pela Naspers, um conglomerado global de
midia e internet, por impressionantes 342 milhdes de dolares. Essa aquisi¢ao
nao apenas validou a visdo dos fundadores, mas também marcou um dos
maiores negocios no setor de tecnologia da Ameérica Latina até entdo.

A trajetéria do Buscapé é um exemplo inspirador de como a inovagao e a

CASE 5 - AGENDA EDU

Um exemplo notavel de uma startup de sucesso em Fortaleza € a Agenda
Edu. Fundada em 2014 por Anderson Morais, a Agenda Edu surgiu com a
proposta de melhorar a comunicagao entre escolas, pais € alunos através de
uma plataforma digital intuitiva e eficiente. A ideia iniclal foi motivada pela
a0 de sobre a
comunicagéo eficiente e constante com as familias dos estudantes.
A missao da Agenda Edu € clara: facilitar a comunicagdo escolar,
que as G P de forma répida e eficaz
aos pais e alunos. A plataforma digital criada pela startup permite que escolas
compartilhem avisos, tarefas, notas, eventos e outros contetdos relevantes de
maneira centralizada e acessivel. Com uma interface amigavel, a Agenda Edu
torma-se uma ferramenta essencial para a gestdo da comunicagio escolar,
substituindo as tradicionais agendas de papel e os comunicados fisicos.
Desde sua 30, a Agenda Edu i um rapids
e adogdo por parte das ¢des de ensino. A da em
simplificar a comunicagao foi um fator chave para esse sucesso. Além de
melhorar a comunicagdo, a Agenda Edu também promove uma maior
participagdo dos pais na vida escolar dos filhos, fortalecendo o vinculo entre
escola e familia. Essa interagao mais proxima contribui significativamente para
o desenvolvimento académico e pessoal dos estudantes.
A inovagao trazida pela Agenda Edu nao se limita a comunicagao basica.
A plataforma também oferece funcionalidades avangadas, como o envio de
de escolar,
de P e sobre o progr dos alunos. Essas ferramentas
proporcionam uma visao holistica do ambiente educacional, permitindo que pais

das escolas em manter uma

ep de perto dos

Outro aspecto que destaca a Agenda Edu é seu compromisso com a
seguranga e a privacidade dos dados. A startup implementa rigorosas medidas
de protegao de dados, garantindo que as informagdes dos alunos e suas familias
sejam tratadas com o maximo de confidencialidade. Esse cuidado com a
seguranca fortalece a confianga das escolas e das familias na utilizagdo da
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plataforma.

A trajetoria da Agenda Edu reflete a capacidade de uma startup de

um p! real e uma solugdo eficaz que

atende s necessidades do mercado. O impacto positivo da plataforma tem sido
em diversos prémios e reconhecimentos

no setor educacional e de tecnologia.

Além do sucesso no Brasil, a Agenda Edu tem explorado oportunidades
de expansao internacional, levando sua solugdo inovadora para outros paises
da América Latina. A visdo de Anderson Morais e sua equipe € transformar a
comunicacao escolar em uma cada vez mais il e efidente,
beneficiando milhGes de estudantes, pais e educadores ao redor do mundo.

A tecnologia pode ser utilizada para resolver problemas cotidianos de
maneira i e a icagdo escolar, mas
também contribui para o dos pais na dos filhos,
um mais e
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APENDICE B — MATRIZ SWOT (FOFA)

AJUDA ATRAPALHA
FORCAS:
INTERNA Conhecimento e habilidade em PI FRAQUEZAS:

(Organizacéo)

Produto inovador

Dependéncia de parceiros

EXTERNA

(Ambiente)

OPORTUNIDADES:

Desenvolvimento de cultura
empreendedora nas escolas

profissionalizantes

AMEACAS:

Alta oferta de produtos online

Risco de Compartilhamento do material por terceiros




APENDICE C- CANVAS

2 PROJECT MODEL CANVAS

GP

PITCH

JUSTIFICATIVAS
(Passado)

Incentivar as ideias criativas e &
inovacio, através do
conhecimento da Propriedade
Intelectual

PRODUTO

® Livro didatico

OBJ SMART ‘
Elaborar um livro didatico,
como forma de promover o
empreendedorismo nas
escolas técnicas do Estado do
Ceara.

BENEFICIOS " ]
(Futuro)

atitudes
e inovadoras. Promover
novas formas de
pensamentos e de
experimentos cuja finalidade
é incitar a cultura
empreendedora nas escolas
profissionalizantes.

REQUISITOS ‘—

ELABORACAO DO DESIGN
INSTRUCIONAL

STAKEHOLDERS
EXTERNOS
(Fatores Externos)

* INPI

PREMISSAS

© APROVAGAO DO INPI

»

RISCOS

* Nao estar nos projetos do
INPI

EQUIPE

® Profissional é professora e
advogada

GRUPO DE ENTREGAS

© REUNIAO COMO
RESPONSAVEL DO INPI

* MANUSCRITO
® LIVRO

L

i
o

=]

»

RESTRICOES

® Descohecimento dos alunos

-

 Ausencia de politicas pubblicas para escola

CUSTOS

LINHA DO TEMPO
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ANEXO A - DEMANDANTE

INSTITUTO
‘ NACIONAL DA
A PROPRIEDADE
INDUSTRIAL

CARTA DE APOIO / INTERESSE

Eu, Davison Rego Menezes, Ouvidor do INPI e coordenador do Projeto Pl nas
Escolas em conjunto com a Profa. Patricia Eleonora Trotte Caloiero, Chefe do
Servico Académico da Academia de Propriedade Intelecual, Inovacdo e
Desenolvimento do INPI, declaro o nosso apoio a proposta de Projeto de
Trabalho de Conclusdo de Curso do Mestrado Profissional em Propriedade
Intelectual e Transferéncia de Tecnologia para Inovagao — PROFNIT com o titulo
do livro: Da invencao a inovagdo, como promover o empreendedorismo nas
escolas profissionalizantes no Estado do Ceara, a ser desenvolvido pela
mestranda Maria Marcia Ferreira Lopes, matriculada no Ponto Focal IFCE sob a

orientagao da professora Dra. Gloria Maria Marinho Silva.

Rio de Janeiro — RJ, 11 de novembro de 2022.
Assinado de forma digital por
DAVISON REGO DAVISON REGO MENEZES
Dados: 2022.11.11 23:35:27
MENEZES

Davison Rego Menezes
Ouvidor do INPI

Instituto Nacional da Propriedade Industrial — INPI
CPNJ 42.521.088/0001-37

PATRICIA ELEONORA  Assinado de forma digital por

TROTTE PATRICIA ELEONORA TROTTE
CALOIERO:01869572700

CALOIERO:018695727 Dados: 2022.11.16 15:26:13

00 -03'00'
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